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“量子阅读”是教育焦虑下的骗局

□ 苑广阔
据《北京青年报》报道，因

为一段充满节奏感的“读书”视
频，量子波动速读突然“走红”
网络。培训机构宣称，只要掌
握了量子波动速读方法，就能
在10分钟内阅读一本10万字左
右的读物，并准确复述80%以上
内容，“直接以心灵感应的方式
高速获取信息”。15日，记者调
查发现，杭州、驻马店、深圳等
地均有类似机构开展相关培
训，收费从半年6000元到26万

“终身制”不等。
量子技术属于前沿科技，即

便在科技发达国家，也还没有大
规模的商用，竟然被国内一些教
育培训机构“嫁接”到了课外培
训方法上，确实让人大开眼界。
然而稍微具备科学常识的人都
会看穿高科技概念包装下的骗

局，先不说“量子波动”怎么就和
阅读扯上了关系，传说中的“一
目十行”即便真的有人能够做到
也是少之又少，更多的是一种学
习天赋，而按照这些培训机构的
宣传，10分钟可以阅读10万字左
右的读物，已经到了“一目百行”
的程度，可信度又有多高？

然而就是这么一个低劣的
骗局，就是有人相信，有些家长
不但积极给自己的孩子报名，
甚至还有人投入几十万元进行
所谓的“终身学习”。这些轻易
落 入 圈 套 的 家 长 ，到 底 是 怎
么了？

首先来说，是科学常识、科
学素养的严重匮乏，导致他们在
校外培训机构杜撰的高科技概
念下完全没有抵抗力，轻易就缴
了“智商税”。所以，一些家长在
千方百计提升孩子的学习能力，

开发孩子的智商和潜能之前，还
是先提高一些自己的学习能力、
科学素养为好。

其次，是一种教育焦虑下的
盲目跟风。一些家长，未必会完
全相信这种玄而又玄的所谓“量
子阅读”，但是眼看着别人家的
孩子都报名了，如果自己的孩子
不报名，错过了机会，在学习上
被人落下了怎么办？培训机构
大力宣扬的所谓“量子阅读”，其
最大的一个卖点就是“快”，而

“快”和“焦虑”从来就是一对形
影不离的好兄弟，家长因为追求
赚钱的快，升职的快，换房换车
的快，所以很容易就焦虑了，而
同样的道理，家长为了追求孩子
学习速度的快，成绩提升的快，
也很容易就焦虑了。

正是在这样的一种焦虑心
态下，让人失去了是非对错的判

断能力，而是抱着一种宁滥勿
缺，宁可信其有不可信其无的心
态，只要经济能够承受得起，甚
至是经济承受不起也要节衣缩
食给孩子报名。先不说报名参
加了“量子阅读”培训以后孩子
的学习效果如何，但家长的焦虑
感似乎得到了暂时的缓解，问题
是，随着时间的推移，家长和孩
子早晚会发现这是一种无效的
学习方法，结果是既浪费了大量
的精力，也付出了宝贵的时间。
这时候，家长的焦虑程度，会不
会更加严重了呢？

孩子的智力也许有高低之
分，但学习说到底是一个日积月
累的过程，任何违背科学常识、
违背学习规律的事情，都是忽
悠，都是套路，都是骗子，家长还
是三思而后行。

先不说报名参加了“量子阅读”培训以后孩子的学习效果如何，但家长的焦虑感似乎得到了暂时的缓解，问题是，随
着时间的推移，家长和孩子早晚会发现这是一种无效的学习方法，结果是既浪费了大量的精力，也付出了宝贵的时间。
这时候，家长的焦虑程度，会不会更加严重了呢？

感谢那些和“高铁外放”较真的人
少数城市已经在试点，地铁大声外放将被行政处罚或者计入征信，赢得不少点赞。但舆论场有认同感是一回事，

现实能起到多大作用又是另一回事了。就像这次和叶璇冲突的那位农村大爷，事后在媒体道歉，还解释说自己不懂
那么做是破坏公共秩序。这种自我辩护当然是很无力的，但如果告诉他，今后这么做可能会被计入征信，威慑力恐怕
还不如被拍视频上网受谴责来得大。

□ 敬一山
最近，演员@叶璇发微博称，

在深夜乘坐列车时，后排一男子
大声播放视频。视频显示，叶璇
试图与男子沟通让他小声，没想
到男子突然骂道：“神经病！”

这一冲突呈现在网上，可以
想象舆论是怎样一边倒的景观。
因为其中的是非实在太明显，到
了讲道理都显得多余的地步。
可是让人无语的是，类似这种公
共场合的外放侵扰，我们依然会
时常遇到，相当长时间也没有绝
迹的可能。

今年国庆小长假，我从北京
坐高铁去江苏，也遇到旁边一个
中年男子在大声外放视频直播。

当时还隐晦地发了一条微博：
“每次单独坐火车的v时候都感
慨，耳机真是一个伟大的发明，
眼睛可以闭上，耳朵却不行。如
果没有耳机赋予它闭上的自由，
该被多少令人厌烦的声音蹂躏
啊。”

我自己是那种很“怂”的人，
即便像叶璇一样烦透了别人的
外放，也只会戴上耳机，把所听
音乐的声音放大一点，而不太会
选择去和对方冲突。因为对这
一现象内心悲观，觉得那么做的
人，多数不是不懂得这么做不
对，而是自控能力太差，或者一
时无聊想引人注意，甚至以和别
人冲突为乐。他们像个叛逆的

孩子，没人搭理可能过会儿就关
掉；有人去提醒，他们反要坚持
久一点。就是这么恶心人。

当然，绝不是说去干预的人
反而错了。对于像叶璇这样勇
敢站出来反抗的，我很愿意表达
敬意。社会文明水平，总是在冲
突中提升的。每一次的冲突，都
算一次文明的“说教”，哪怕能提
醒到一个人、转变一个人，也算
是功德。

对于这类外放行为，一直有
呼吁制度严打的声音。少数城
市已经在试点，地铁大声外放将
被行政处罚或者计入征信，赢得
不少点赞。但舆论场有认同感
是一回事，现实能起到多大作用

又是另一回事了。就像这次和
叶璇冲突的那位农村大爷，事后
在媒体道歉，还解释说自己不懂
那么做是破坏公共秩序。这种
自我辩护当然是很无力的，但如
果告诉他，今后这么做可能会被
计入征信，威慑力恐怕还不如被
拍视频上网受谴责来得大。

还想说的是，这类行为虽然
可恶，危害性毕竟有限，有时候
戴上耳机就能躲过，实在忍不了
去路见不平也挺好，但没必要在
制度层面一再升级制裁手段。
当然了，我们更希望的是每一名
乘客都有足够的公共意识，别在
公共场合“展现”自己的此类不
文明行为。

互联网装修
立身之本在线下

绘画 王怀申 配诗 王继洋

驾车最怕碰瓷党，
神出鬼没实难防。
监管早该伸援手，
打击碰瓷没商量。

车道明明很空，前车却故意开得很慢，等你加速超
车，前车一个急刹造成追尾；刚变完道，眼看车子就要回
正，结果剐蹭到旁边车上去了；掉头才掉了一半，又撞了
后车……不少司机碰到过这种情况，大多数时候由于自
己理亏，只能自认倒霉，要么报保险，要么私了。殊不
知，这很可能是一场有预谋的“碰瓷”。15日，记者从浙
江省保险行业协会了解到，浙江正在酝酿建立大数据风
险预警机制，协同保险公司、运管等机构，共同打击交通
事故“碰瓷党”。 据10月16日《都市快报》

□ 高路
“互联网+”之风刮到了电

商、外卖、单车、汽车行业，也
刮到了装修行业。据《钱江晚
报》报道，杭州一对老夫妻用
一辈子的积蓄买了一套别墅，
找了家很时髦的号称“互联网
装修”的公司。在宣传中该公
司承诺40个工作日装修完毕、
24小时装修直播、自有产业工
人、硬装全包零增项……结果
呢，说好的直播没了，装修工
程“三天打鱼两天晒网”。半
年过去，30多万装修款付出
去，仅仅水电做好。几番催促
之后，没想到，负责实际装修
的杭州分公司竟然停工停业
了。这对老夫妇慌了神，将该
公司告上了法院。

装修是个挺麻烦的事，全
包，担心用料有水分；半包，自
己又得跑前跑后、忙里忙外。
如果有一个平台，可以从头到
尾提供信息、帮你把关、参谋
决策，花的时间少了，精力少
了，价格还更便宜，质量更让
人放心，又何乐而不为呢？互
联网装修可以说很好地迎合
了消费者的需求。

可是，说得再好、再动听，
一切美好的设想最终还是要回
到现实，回到一砖一瓦、一包水
泥、一袋黄沙身上，不可能在网
上就把家给装好了。互联网装
修的优势是在线上，可立身之
本还在线下，线上说得天花乱
坠，可到了线下却到处是坑，这
有什么用？用户体验跟不上，
再多的流量也是白搭。

一个绕不开的问题是，互
联网公司到底凭什么赚钱？又
要便宜又要好，这可不是一件
容易做到的事。量大、厂家直
销，线下不也在做嘛，互联网公
司的优势在哪？网上出图纸，
24小时装修直播，这些传统的
装修公司也能做到，光靠这个
还算不上什么“互联网+”。

互联网装修不是坐在办
公室里接个活，许下一堆诺
言，然后层层转包，美其名曰
整合。它必须得以自己的方
式介入装修问题的痛点之中，
借助互联网技术、平台的力量
寻找解决方案，这才是互联网
公司的核心竞争力，比如工程
质量、材料的品质得不到保
证，工期、支付经常扯皮等问
题。互联网装修考验的是平
台自己的整合能力，更考验的
是平台对线下的装修公司、装
修队伍的约束能力、把控能力
和管理能力。解决了，一马平
川；解决不了，那跟两头在外
的皮包公司有什么区别？

一些平台推出先装修后
付款的业务，设立类似于第三
方监管账户那样的专用账户，
工程款打入专用账户，验收合
格了，大家都满意了才能取到
钱。这的确是个解决争端、倒
逼质量的好办法，可是这对平
台的线下服务能力以及公信
力都有很高的要求，为此，互
联网装修公司得把自己的公
司管理也“精装”一下。


