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校对 孙双

直播带货头一场“齐品·淄博”火了

“10秒钟！第一款产品
就全部售罄，你们真的太给力
了！感谢网友们的支持！”当
晚的直播刚刚拉开帷幕，毕荣
青首推的华光陶瓷的一款抗
菌“泡泡”儿童餐具八件套就
被抢购一空，直播间人气瞬间
突破百万。不少网友纷纷表
示：“部长对‘齐品’如数家珍
的精彩讲解，让我们切身感受
到了浓浓的家乡情怀，再次刷
新了我们对陶瓷琉璃等产品
以及淄博文化的认知。并且
价格确实够亲民，产品足够打
动人心，紧跟部长的直播节奏
买买买，一定没错！”“作为领
导干部，能够放下身段，直播
带货，这本身就是政府的进
步，我们肯定支持。领导对于
本地产品的文化特色、市场优
势，有着更为清晰的认知，可

谓是直播代言人的最佳人
选。”

领导干部投身其中，为本
地企业吆喝站台，体现了服务
型政府理念，探索了政府为企
业服务的新形式。这不仅仅
是疫情导致国际市场需求下
降之后，政府对出口企业采取
的纾困举措，也不仅仅是销售
低迷境况下，淄博文创行业的
一场集体自救行为。淄博的
这一举措意义深远，它将极大
提升文创产业的整体知名度，
打造更具竞争力的文创产业
格局，对淄博产业转型升级和
高质量发展将起到不可估量
的作用。当晚网络直播过程
中，毕荣青娓娓道来的产品特
色以及背后所蕴藏的淄博文
化感染带动着直播间里的一
众网友们。对于网友们的提

问，她一一作答，温情款款传
递给直播间里的网友们一种
消费信心：政府背书，一诺千
金，“齐品”质量过硬，大家可
放心购买。

同时，对于网友们的实际
消费需求，她亦认真倾听，借
此了解市场的最新动态，从而
为接下来指导企业及时调整
战略、更加贴近市场搜集着第
一手的资料。一场直播下来，
毕荣青处处展现着淄博领导
人俯下身、沉下心、做实事的
良好形象，表现出张开双臂利
用新媒体与消费者互动的决
心与姿态，折射出的是政府执
政思维方式的转变，淄博构建
服务型、数字型政府的大幕已
徐徐拉开。3个多小时的直
播，观看量突破455万人次。

文/图 记者 王莉莉 高阳
6月6日晚上，在要挑商城的直播平台前，淄博市委常委、宣传部部长毕荣青变身网络主播，凭实力圈粉无数，成为迄今为止，淄

博史上“最强带货员”。3个多小时的时间，直播间上线的20余家企业的40余种产品被“秒抢”，“齐品·淄博”品牌首战告捷。

淄博市历史底蕴丰厚，文
化氛围浓郁，产业基础坚实。
早在2018年，由中宣部、商务
部主办的国家文化出口基地
工作推进会上，对13个国家文
化出口基地进行授牌，淄博市
博山区是山东省唯一获得此
项殊荣的单位，标志着该区文
化产业发展再添国家级平台。
数据显示，博山区陶琉文化贸
易企业近300家，2017年产值
达到100亿元，陶琉文化产品
和服务出口达到10.1亿美元，
产品销往世界100多个国家和
地区，成为产业链及配套体系
完善、具有较强国际竞争力的
陶琉文化产品生产和出口
基地。

“然而，淄博这些优质特
色产品的知名度和附加值还
不高，同行业之间竞争激烈，
知识产权有时还得不到有效
保护，品牌的优势得不到有效
发挥。同时，在当前文创产业
迅猛发展，特色文创产品正成
为一个城市、一个地区的代表
性产品和文化符号的时刻，淄
博市文创产业还没有形成统
一的官方品牌，没有建立特色
鲜明的‘城市识别系统’。”淄
博市委常委、宣传部部长毕荣
青介绍说，在上述背景下，为
落实市委“六大赋能”战略，让

“文化赋能”和“产业赋能”融
合共振，市委宣传部牵头打造

“齐品·淄博”品牌，目的是由
政府背书，充分发挥淄博市的
产业优势和文化优势，加强内
部团结协作，加强知识产权保
护，通过搭建文创产品集中展
示交易一体化平台，筛选优质
特色产品进行统一宣传、推
介、营销，把“齐品·淄博”打造
成一个知名度高、辨识度强、
影响力广的品牌，让国内外的
消费者知道“齐品·淄博”是淄
博官方的品牌，产品质量好、
价格优、服务佳，以此来提升
产品的附加值，提高企业的利
润率，实现品牌赋能企业壮
大，文化赋能城市发展的
目标。

“目前我们已对接国内一
流设计团队，全力提升淄博市
文创产品的辨识度和影响力。
淄博市文旅公司遵照工作安
排，承担品牌管理运营的具体
工作。”承担该品牌管理运营
工作的淄博市文旅公司总经
理李栋贤介绍说，“齐品·淄
博”文创品牌，是淄博市委、市
政府推动文创产业发展的一
个有力举措、创新举措。不仅
在淄博市前所未有，即使在国
内，也是敢为人先。品牌的确
立将为企业带来五个方面的
发展支持。品牌支持，“齐品·
淄博”是由市政府背书并支持
的整体地域品牌，能增强消费

者消费信心，提升消费者对淄
博文创产品品牌认知度；销售
支持，线上销售合作方要挑商
城，会为遴选进入商城的企业
和产品通过增加宣传、减免费
用、直播带货等形式为产品销
售提供诸多便利；资源支持，
当前，淄博市文旅公司已经对
接了几十家国内知名文创企
业，这些企业的设计、营销、合
作资源将支持入选企业实现
跨越发展；宣传支持，对于所
有进入“齐品·淄博”平台的企
业和产品，市委宣传部将统一
组织宣传推介；销售成本支
持，在未来，品牌旗舰店、特色
体验店的开设，政府将会给予
投入和补贴，这将为实体店的
落地经营提供有力的支持
保障。

“无规矩不成方圆。品牌
平台企业的遴选、管理考核及
退出机制，我们将与市委宣传
部、市陶琉轻纺中心一起，以
工作专班形式进行服务运
作。”淄博市文旅公司总经理
李栋贤表示，在入选企业的遴
选方面，严把入口关，主要围
绕企业规模、品牌形象、税收
业绩、创新能力等几方面进行
考察，确保纳入平台的企业符
合产品优秀、质量过硬、口碑
良好等要求。在管理考核方
面，实行动态考核管理。根据
企业供货质量、销售数据、售
后投诉等情况，进行等级评
定。在退出机制方面，如果发
现企业存在提供假冒伪劣产
品或者侵犯他人版权专利等
影响品牌形象的情况，会将对
相关企业进行处罚直至强制
退出。同时，运营方也将本着

“末位淘汰”的原则，逐步将经
营不佳和产生不良影响的企
业进行淘汰。“企业也可以自
愿退出平台，我们尊重每一个
企业的选择。以上这些机制，
维护的是‘齐品·淄博’的名
誉，是入选平台企业的核心利
益。希望加入‘齐品·淄博’平
台的企业能严格遵守纪律规
定，诚信经营、实现共赢，以达
到良性和可持续性发展。”李
栋贤说。

“道虽迩，不行不止；事虽
小，不为不成。”面对全面建成
小康社会的决胜之年，又恰逢
战疫复产的攻坚节点。领导
干部化身“网络主播”，不遗余
力“带货直播”，必将大大提高
企业的发展积极性，是脱贫攻
坚工作中的重要创新，既向企
业和百姓传达了众志成城、共
克时艰的决心，也向外界展示
了当今政府执政方式转变的
更多可能。作为百姓，我们也
期盼各级政府部门这样接地
气、凝人气、聚名气的执政举
措能够多些、再多些！

“我们的耐热玻璃保鲜盒
在全国乃至全世界均处于行
业领先地位，为宜家、沃尔玛
以及韩国的乐扣乐扣等多家
国际知名品牌做代工。”山东
黑山玻璃集团有限公司国内
销售负责人李峰介绍，黑山玻
璃主打耐热玻璃和餐具，出口
份额占企业的70%左右，仅去
年的出口额就达5000多万美
金。“好的产品我们从来不缺，
但是一直在做代加工，没有形
成自己的品牌。通过这次直
播活动，我们很受触动，接下
来想把自己的品牌推出去，开
发一下国内市场，通过‘线上
+线下’方式开拓市场，真正
做到两条腿走路。”

淄博飞狮巾被有限公司
副总经理董中华亦深有感触：

“我们飞狮巾被成立于1968
年，迄今已有52年历史。多年
来，产品一直是以出口日本为
主，往年的进出口额达1000
万美金左右。我们和日本几
个顶级品牌都有合作，像日本
的无印良品、佳世客以及内野

等，仅内野毛巾在日本百货商
超铺货率就达百分之七十以
上。然而在内销市场上，我们
的品牌和产品却少有人知，希
望通过这次活动，将我们飞狮
品牌宣传出去。受此次活动
的启发，公司下一步将考虑开
拓新的销售渠道。借助政府
搭建的这个平台，我们老企业
找到了发展的新活力！”

“政府为咱企业站台，既
能增强消费者消费信心，提升
消费者对淄博文创产品品牌
认知度，对于开拓国内市场，
持续释放内需潜力也意义非
凡。”淄博汉青陶瓷有限公司
总经理黄少晨表示，这不仅解
决了“活下来”的问题，企业未
来发展道路也愈加清晰明确。
此次直播带货，华光国瓷、西
冶工坊、硅元陶瓷、汉清陶瓷、
泰山瓷业等20个品牌的淄博
产品集体亮相，让众多网友对
淄博企业乃至淄博文化有了
全新的认识和更深入的了解。
从当晚直播间的火爆销售不
难看出，直播带货对企业销售

以及品牌知晓度起到了巨大
推动作用，领导干部的直播带
货或许不能成为常态，但是对
于传统企业打开销售市场拓
展了新思路、指引了新方向，
这无疑是一次有益的尝试。

采访中，记者了解到，“齐
品·淄博”品牌营销分为线上
线下两个渠道。线上营销部
分，一是与本土优质电商平台
要挑商城合作，在要挑商城设
置“齐品·淄博”板块栏目；二
是将设立品牌官方微商城，对

“齐品·淄博”品牌进行整体展
示和推介；三是积极与抖音、
天猫、京东等社交平台及电商
平台进行合作。线下营销部
分，将在1954文创园、淄博陶
琉国艺馆等流量景区和商业
街区打造一批“齐品·淄博”品
牌旗舰体验店和品牌坊。待
时机成熟后，还会将“齐品·淄
博”特色体验店铺设至北京、
上海、济南、青岛等一二线
城市。

发展新方向：
文化赋能树立城市品牌

政府新作为：
领导干部变身带货达人

销售新思路：
线上经济激起一城活力

此次直播的部分“淄博造”产品展示。


