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校校对对 张张征征

淄博9月20日讯 今天上
午，2020淄博市文化旅游发展
大会重要活动之一——— 淄博文
旅产业高质量发展论坛，在淄博
会展中心举办。通过主旨演讲、
圆桌对话的形式，部分淄博文化
旅游产业发展专家智库成员围
绕全域旅游、文化打造、资本赋
能、文旅发展新趋势等话题展开
探讨，把脉淄博文旅融合发展路
径，为淄博文旅产业高质量发展
献计献策。全国重点文旅投资

商、运营商、行业大咖以及淄博
市文化和旅游部门的负责人及
文旅行业企业家代表参加了
大会。

“上海迪士尼乐园对上海产
业的带动作用明显，全市GDP年
均拉动0.44%，新增就业6.26万
人次。相信在体验经济时代，把
准脉搏，坚持主题公园发展的模
式创新，必将促进主题公园的健
康发展。”

“按照全域旅游发展的体系

要求，实现淄博旅游产业的整体
突围、系统升级，提炼齐文化的
时代价值、凝练精神价值，为文
化铸魂，要激发齐文化的产业价
值，实现物化价值，为文化赋能；
围绕核心力，强化消费链，要从
历史深入走出来，体现当代价
值、融入旅游载体、化为旅游体
验……”

北京交通大学现代旅游研
究院院长、教授张辉，中国主题
公园研究院院长林焕杰，山东旅

游职业学院党委书记、教授陈国
忠先后作了《全域旅游打造路
径》《全球主题公园项目的共性
思考和对城市文旅产业发展的
带动作用》《弘扬齐文化精神，推
动文化旅游融合发展》的主题演
讲。专家观点精彩纷呈，案例生
动有力，赢得了阵阵掌声。

论坛上，新旅界研究院院长
黄志远、华侨城旅投副总裁吴
彤、马蜂窝旅游国内目的地研究
院院长孙云蕾等9位专家学者行

业大咖围绕着《资本赋能文旅目
的地体验升级》和《文化和旅游
融合的路径思考》的话题展开热
烈讨论，为淄博文旅高质量发展
出谋划策。

本届论坛还采用“线上+线
下”联动发布模式，通过在线云会
场进行现场视频直播，更快速更
精准地将文旅行业最新资讯和趋
势预测等信息及时进行推送。

大众日报淄博融媒体中心
记者 杨峰 徐晓会

淄博文旅产业高质量发展论坛举办

智库专家把脉淄博文旅融合

在2020淄博市文化旅游发展大会上，淄博文化旅游产业发展专家智库名单公布，
23位知名专家学者、新业态负责人、文旅投资机构负责人加盟。这是淄博市首次成
立文旅产业发展专家智库，智库的成立将为淄博文旅产业发展，注入智慧的力量。
大会举行期间，有的智库成员作了主旨演讲，有的智库成员参加了圆桌对话，大众日
报淄博融媒体中心记者也采访了部分智库成员，这些“智多星”纷纷献计献策，从不
同的角度为淄博文旅高质量发展提出建议。

从旅游资源来看，淄博没有
名山大川，如何做好旅游？这是
不少人的担心。

北京交通大学现代旅游研

究院院长、教授张辉解释说，旅
游发展的初级阶段主要以观光
旅游为主，这就需要资源比较震
撼的东西，像兵马俑、黄山。但
是从休闲和度假来讲，强调的不
是震撼的东西，取决于一个旅游
环境，一种生活方式。从这一点
来讲，淄博虽然没有名山大川，
但是如果我们把环境做好，把要
素做好，把文化挖掘出来，就能
适应度假旅游和休闲旅游的需
要，也能成为旅游目的地。张辉
举了日本北海道的例子，那里没
有名山大川，但是就成为了世界
的度假地，“关键是有环境，以及
产业配置，包括服务方式。”张辉

说，如果在这些方面做好的话，
淄博也能实现文旅高质量发展。

张辉补充说，淄博文化元
素、自然元素都有，有温泉、黄
河、长城，这些为下一步度假旅
游、休闲旅游、康养旅游打下基
础。观光旅游，淄博不占优势，
但是现在到了度假旅游、休闲旅
游时代，淄博反而有优势。资源
的优势是对应旅游形态的，当旅
游形态发生变化了，那些原来不
具有优势的地方可能具有优势。
就像在工业时代，山区不具有优
势，平原具有优势。现在发展旅
游了，山区具有优势了，就是这
个道理。

在淄博市文化旅游发展
大会上，中国旅游协会副会
长、山东省旅游行业协会会
长、山东大学旅游产业研究院
院长、教授王德刚作了《唤醒
沉睡的文明——— 齐国故都文
化旅游目的地品牌打造与实
现路径》的主旨演讲。

早在2017年初，山东省就
发布了《加快推进十大文化旅
游目的地品牌建设实施方
案》，目的是整合全省最具特
色和代表性的文化资源，将它
们建设成为在国内外具有较
高知名度和美誉度的文化旅
游目的地品牌集群。

演讲中，王德刚毫不吝啬
夸赞齐文化是一个巨大的资
源宝库。同时他坦言，目前齐
文化研究学术性研究成果非
常丰富，但是应用性研究成果
非常落后，并提出了打造齐文
化保护传承与创新利用新载
体，让文化空间再造的路径。

他认为，齐国故都，既代
表了淄博的历史传承，也代表
了淄博的文化主题。淄博独
占这一旅游目的地品牌是比
较幸运的，所以跟其他市相
比，可以集中力量打造这个品
牌，也就是说可以把最好的资

源，如财政资源、市场资源、企
业资源整合形成一股合力，把
这个品牌做大做强。

在这位资深文旅专家看
来，当前淄博旅游业发展还存
在一些不足。如淄博大IP齐
文化的开发，特别是文化产业
和旅游产业的开发，经济领域
当中的运用成果还不显著。
这与齐文化本身的特色有一
定关系，因为齐文化源于历
史，所以很多东西可能还埋在
地下，或者存放在博物馆，或
者在书本里面，在意识形态里
存在。这些资源要让它旅游
化，有一定难度。

对此，王德刚建议，这需
要淄博用现代思维或者用文
旅融合的思维，用创新的模
式，用新的投资模式，比如说

“文化+资本+平台”的模式，
来重构整个旅游的大格局。

对淄博现有的部分旅游
产品，王德刚认为基础做得不
错。下一步要不断丰富这些
产品的业态，特别是要推出符
合80后、90后和00后新游客
主力市场需求特征的产品，要
适合新市场，用现代时尚的手
法来展示文化、开发产品。

王德刚说：“文旅产业进
入新时代的当下，有些东西已
经完全落伍了，我们必须站在
更高的平台上，用更现代的策
划手段，用新的科学技术，来
支撑文化的开发。”

在项目打造上，王德刚认
为传统的靠一个资源区在空
间上划块，在空间上来插进项
目的观念已经落伍，要改变观
念，改变现代旅游项目的建设
观念，淄博在这一点上还要进
行深入谋划。

北京交通大学现代旅游研究院院长张辉：

没有名山大川，也能做好旅游

山东旅游职业学院党委书记陈国忠：

要将齐文化实现物化价值

中国旅游协会副会长、
山东省旅游行业协会会长王德刚：

集中优势力量打造旅游品牌

“淄博文旅游优势明显，差
距不小，潜力巨大，后劲长远。”

淄博旅游接下来怎么干，陈
国忠提出了123453的总体思
路。“一目标体系，即实现旅游业
高质量发展，推进淄博市从生产
型城市向消费型城市转型。二
是落实双创原则，创新性发展，
创造性转化，提炼齐文化的时代
价值，为文化铸魂，成为新时代
主要的思想财富；激发齐文化的
产业价值，实现物化价值，为文

化赋能，成为城市转型发展的重
要资源。”

“构建三链系统，强化创新
链，优化供应链，做大产业链；推
动文化四个‘走出来’，从历史深
处走出来，融入旅游载体，化为
旅游体验；从学术殿堂走出来，
进入百姓生活，转化为具体产
品、艺术资源；从资源状态走出
来，资源转化为资产，资产融合
为资本，资本转化为产品，产品
构建起产业；从地下深处走出
来，让静态遗产变成活态产品，
让地下场景成为现代故事。”

围绕打造世界级旅游目的
地，陈国忠表示：“要提升五个能
力，即文化旅游治理能力、转化
能力、综合供给能力、提高核心
竞争能力、形成强大的辐射带动
能力。构建起齐国故都品牌层
级，形成全市一体的品牌建构和
表达系统。”

在发掘淄博特色方面，陈国
忠坦言，要着重打造亮点、焦点、

爆点。要提炼淄博独有的优势，
例如足球在这里起源，祖先从这
里繁衍，长城在这里始建……一
座城市给外地人什么样的印象，
可能会影响他的出行，陈国忠梳
理了一下城市形象和文旅发展
之间的关系。

他说，现代的旅游，人们会
选取一个旅游目的地。到了这
个地方之后，首先看三个事。一
是这个城市好不好看，首先会去
看风景名胜，好看还有城市形
象，比如青岛，蓝天碧海、绿树红
瓦。第二是看这个城市好不好
玩。因为很多人去旅游是为了
放松、为了休闲。第三是好环
境。这个环境包括自然环境，更
重要的是包含城市文化环境。

又好看又好玩又有好环境，
一个城市不可能把所有元素通
过媒体、渠道，把一大包的东西
向外推广，这个时候就需要把这
座城市最精华最能对应市场的
东西挖掘出来，推广出去。
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