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■ 个人简介

痴迷之获

从国企到民企，从循规蹈
矩的科研所员工到天马行空的
陶瓷设计师，孙庆萍在最美的
年华与转型初期的华光国瓷不
期而遇。

一面是对中国古典文化近
乎偏执的痴迷，一面是上马骨
质瓷项目追求高端设计的破釜
沉舟，在双方的互相加持与相
互成就下，一套名为《彩云追
月》的作品横空出世，于业界
而言不啻一声惊雷。

回首往事，2000年前后
的中国陶瓷曾经历过一段困
顿、迷茫、无助甚至是绝望的
灰色时期。陶瓷企业将效益
置于首位，要求产品无条件迎

合买方市场，加之业界对国外
品牌陶瓷的盲目崇拜，使国产
陶瓷几乎丧失了自身的文化
传承。

“一套做工精良的日用陶
瓷，几十块钱都没人买，很多
设计师也因此没了心气儿。”

孙庆萍和她的《彩云追
月》就是在这样的背景下，带
着无数中国陶瓷人的复杂情愫
完成了逆袭，于2006年在被业
界称为“陶瓷行业奥运会”的
第八届中国陶瓷艺术设计创新
评比中，一举夺得金奖，助力
了中国古典文化元素在国产陶
瓷设计领域的回归。

“传承国粹 播撒清新”
是作为平台的华光国瓷赋予麾
下设计师的唯一创作思路，这

陶瓷，是看得见的历史，可触摸的文化。
作为国家用瓷指定生产企业，华光国瓷既是底蕴厚重经典国粹的传承者，又是紧随时代与时俱进的创新者，展现

着当代中国陶瓷的雄浑气派和时代风尚。
今年是华光国瓷建厂60周年。60年来，华光聚集和培养了许多陶瓷设计、科技等专业人才。
六十如一，只为经典。

“华光国瓷追梦人——— 设计师”系列报道，聚焦被中国陶瓷业界誉为“梦之队”的设计师团队。他们的作品被选为
国礼、国宾及国宴用瓷，成为引领中国高端陶瓷市场的风向标，并被世界多国著名博物馆收藏。

系列报道选择部分设计师代表，借助有限的文字讲述，传递华光人无限的匠心奉献和经典之作，续写华光国瓷无
限的执着坚守与创新超越的奋进精神，并以此献礼中国共产党成立100周年暨华光国瓷建厂60周年。

华光国瓷设计师孙庆萍

穿越千年 再现东方神韵

感恩在最美的年华，遇到最好的华光。
——— 中国陶瓷艺术大师 孙庆萍

没有这份幸运，便没有《彩云追月》在国内陶瓷界形
成的那股劲风，更没有《国彩天姿》登顶世界舞台折射出
的国瓷复兴之路。

孙庆萍
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会国宴用瓷《国彩天姿》产
品 及 京 西 宾 馆 国 宴 用 瓷

《彩云追月》产品被国家博
物馆收藏，《普洛蒂亚》产
品被著名中国钢琴演奏者
郎 朗 选 作 私 人 定 制 家 宴
用瓷

与痴迷古典的孙庆萍在设
计风格上不谋而合，而站上
行业巅峰的《彩云追月》，也
夯实了她将中国古典文化
与陶瓷设计相结合的初心
和信心。2007年，《彩云追
月》一套瓷器便卖到了6000
多元，刷新了日用陶瓷的最
高价格。上海东方商厦单
笔订单超过1800万元，重塑
了中国日用瓷市场的行业
信心。

“在创作这套作品时，
我还是刚刚入职华光国瓷
的一名‘新兵’，企业对我的
信任让我拥有了更多自由
发展的空间。感恩在最好
的年华遇到最好的华光，我
真的很幸运。”

没有这份执着，便没有
《彩云追月》在国内陶瓷界
所形成的那股劲风，抖去思
想上的阴霾，孙庆萍和众多
推崇中国古典文化的陶瓷
设计师也在翘首期待着行
业的春暖花开。

对话世界

将中国古典文化与当
代审美的色彩、艺术、格调
相结合，这是孙庆萍一直秉
承的设计理念。而设计灵
感的来源，除了常规意义的
采风写生和市场调研，孙庆
萍还像年轻人一样喜欢“追
剧”。

“凡是受热捧的古装剧
都会看，别人看的是剧情，
而我更多关注的是艺术审
美元素和文化格局，因为这
些直接影响到我所设计的
陶瓷艺术产品与消费市场
间的黏性。”

在设计风格上对中国
古典文化的坚持，使孙庆萍
很快便有了新的收获———
这一次是冲出国门，剑指世
界舞台。

以经典“斗彩”装饰展
现画面内涵，有寓意“百年
好合”的百合花、“清雅高
贵”的玉兰花、“吉祥安康”
的西番莲及灿然绽放的大

丽花，上承传统“斗彩”的富
贵吉祥，下开当代彩饰的华
丽典雅……这套名为《仙姿
玉质》的作品，于2008年荣
获了第43届国际陶艺大会
展览“和谐奖”金奖。

而后，金奖的光环并未
就此褪去，时隔6年之后，
《仙姿玉质》经深化提升为
《国彩天姿》，在北京雁栖湖
2014APEC首脑午宴上再
度大放异彩，成为21位首脑
的国宴用瓷。这场以中国
为主场的大国盛宴用瓷，向
全世界展示了东方陶瓷神
韵的无限魅力。

《国彩天姿》的脱颖而
出，不仅折射了中国陶瓷重
返世界舞台的复兴之路，也
印证了华光国瓷坚持走品
牌经营之路，秉承自主创新
的发展理念。

“于企业和我个人而
言，《国彩天姿》的成功具有
里程碑式的意义，帮我们完
成了一次质的飞越。”

近观《国彩天姿》这套
作品，设计风格清雅秀丽，
色彩丰富华贵，静卧餐桌，
带来满目清新尊贵。

如孙庆萍所言，随着人
们生活水平的不断提高，消
费者对高品质的生活需求
日益增长，美食美器是高品
质生活的体现。华光国瓷·
2014APEC首脑用瓷中餐
具、茶具、咖啡具、餐桌用
具、酒具等用品，为消费者
的餐桌带来满目璀璨，凝神
静观，宛若穿越千年王朝，
享受超越帝王盛宴的满堂
华彩。

卓尔不群

一系列成绩的取得，也
让孙庆萍实现了身份的蝶
变，2016年，46岁的她晋升
为中国陶瓷艺术大师，成为
行业内最年轻的国家级
大师。

从喜欢绘画的少女，到
国企瓷厂的科研员，再到以
民营企业为跳板成为“国字

头”的大师，孙庆萍将对中
国古典文化的痴迷引入艺
术创作，在牢牢把握时代审
美的基础上，通过艺术概念
的体现诠释着自己的设计
理念，也为中国陶瓷的崛起
探索复兴之路。

如是，成功之路的铺
就，既要有努力，又要有机
会，更要有伯乐。说起自己
的授业恩师，孙庆萍用“宽
容待之，持之以恒”八个字，
表达对所在企业华光国瓷
的董事长苏同强及设计总
监何岩的感恩与崇敬。

“在过去很长的一段时
间里，这八个字不仅促成了
华光国瓷设计师百花齐放
的局面，更使华光人锲而不
舍的精神在越来越多的后
起之秀中生根发芽，对未来
满怀憧憬。”

“绝处逢生”的经历总
是令人刻骨铭心，时隔十余
年后，孙庆萍至今仍清晰地
记着，自己因寻找一种颜色
而耗时一年无果几近绝望
时，“再试试，别放弃”———
董事长苏同强的鼓励让她
重拾信心并获得奇迹般的
突破。

一抹高贵的蓝色，在土
与火的无数次煅烧中淬炼
而出，“普罗蒂亚蓝”也因此
带着华光国瓷的标签，席卷
了当时的整个欧洲市场。

如今，“普罗蒂亚蓝”诞
生的故事已成为孙庆萍教
育学生的一个经典案例，她
说：“做一个设计师要耐得
住寂寞，做设计、磨炼作品，
不能急，想做一件成功的艺
术作品，万不可急功近利、
急于求成。只有本心安静，
才能让自己的艺术作品长
青。”

回望来时之路，这似乎
不仅是孙庆萍对自身成果
的小结，也是华光国瓷作为
国瓷名片重回世界舞台中
央的信念与指引。

大众日报淄博融媒体
中心记者 姜涛 通讯员
任歌


