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淄博2月15日讯 “很多时
候，并不是企业缺钱才需要金融
赋能，轻资产运营的中小企业，
更应该发挥金融的‘放大器’和

‘倍增器’作用。”在2月14日，由
淄博市张店区服务业发展中心、
张店区地方金融监督管理局联
合张店区服务业品牌协会召开
的金融赋能座谈会上，张店区人
民政府副区长邹倩说。

轻资产运营是众多服务类
企业的基本属性，受自身体量及
模式限制，服务类中小企业对资
金的需求并不迫切，同时也造成

了该类企业对金融产品及金融
功能的认知不足。

淄博市张店区服务业品牌
协会成立于2021年12月22日，
会员均为在张店有较强影响力
和较高品牌价值的服务业公司，
协会成立的目的在于发挥“团结
业界、规范行业、倡导诚信、交流
发展、服务社会”的作用，切实履
行好社会责任，做好政府决策的
参谋助手，搭建好政府与现代服
务业企业间互融、互通的交流平
台，增强中心城市服务业品牌企
业的带动、辐射作用。

当天下午，张店区服务业品
牌协会各会员单位主要负责人
就落实品质提升工作要求，充分
发挥金融“活水”作用，打造现代
服务业发展高地和鲁中消费高
地进行了深入讨论。

对此，张店区服务业发展中
心常务副主任靳猛在座谈会上
提出，作为淄博主城区，张店区
有着庞大的消费产业基础，应充
分发挥消费驱动作用，着力在金
融赋能、产业赋能、平台赋能和
文化赋能四个方面加强品牌
建设。

张店区人民政府副区长邹
倩表示，当前，张店区正立足中
心城区的商贸、教育、医疗、人才
等优势，凝神聚力打造“总部经
济”，而服务业无疑是解题的重
要选择和高效路径。

“服务类企业‘抱团’发展是
一个很好的方式，但在‘抱团’发
展的同时，更应该加强品牌知名
度建设，金融赋能就是一条很好
的路径。”

邹倩提出，各金融机构应加
强对服务业金融产品的创新，要
在做大供应链金融上做文章，充

分发挥金融机构在供应链上的
金融放大作用，努力打造适合服
务业发展路径的供应链小镇，让
供应链金融成为放大张店“总部
经济”的“金字招牌”。
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由“要我创建”到“我要创建”
美丽庭院提升生活幸福感

2月10日，记者在韩家窝村
“美家超市”看到，十余平米的超
市里，货架上洗衣粉、洗发水、烧
水壶等生活用品码放整齐，墙上
的积分榜记录着村民参与“美在
家庭”创建的积分。“自从开展

‘美在家庭’创建，极大地调动起
村民们参与环境整治的积极性，
家家户户都把自家院落、房前屋
后打扫得干干净净。建设‘美家
超市’以来，村民们更积极踊跃
地参与村级活动，达到一定的积
分就可以来超市兑换生活用
品。”韩家窝村党支部书记韩生
祥告诉记者。

走进淄博市“美在家庭”标
兵户、韩家窝村村民陈秀云家，
十几平方米的庭院布置得别有
一番景致：水泥地面干干净净，
院墙周围摆满了君子兰、长寿
花、幸福树等绿色植物和花卉。
进到客厅，室内沙发家具安置得
井井有条、利落整洁。“陈大姐家
不管有没有客人，都一直保持干
净整洁，每次来评分，我都觉得
心情舒畅。”参与韩家窝村“美在
家庭”创建评分的村民张玉芹告
诉记者，自从有了“美家超市”，
提升了乡亲们爱护环境的意识，
带动越来越多的村民积极参与

“美在家庭”的创建，韩家窝村的
环境也越来越好。

多年来，生产生活建筑垃
圾乱丢、污水乱排、柴草乱推是
农村环境的一大诟病。近几
年，周村区通过实施农村“五
化”工程，开展农村人居环境整
治，乡村面貌有了很大改观。
在广泛调研基础上，周村区坚
持问题导向，制定出台了“美在
家庭”创建工作实施方案，对创
建目标、范围、标准、步骤等进
行了详细安排，做到了区有督
导考核、镇有创建比例、村有专

人专管、户有创建标准。在具
体推进中，将“美在家庭”创建
细化具化为“庭院美、居室美、
厨厕美、家风美”4个方面34项
标准，实行量化赋分管理，满分
为100分，得分90分以上为“美
在家庭”标兵户，得分80分以上
为“美在家庭”示范户，得分70
分以上为“美在家庭”达标户。

“庭院小美”带动“乡村大美”
共建共治共享美丽乡村

农村环境逐渐改善变美，
然而，如何解决群众积极性不
高、整治成效不够持久的问题
呢？为有效破解城乡环境综合
整治的难点、盲区，2020年4月，
周村区善用有解思维，在开展

“美在家庭”创建活动中，以南
郊镇韩家窝村为试点，探索实
行积分制管理办法，推广建设

“美家超市”，建立起常态长效
机制，显著提升了美丽乡村建
设的成色。

根据村居实际，周村区统一
规范设计“美家超市”品牌logo，
并明确“八有”建设标准，即有标

识牌、有货架、有物品、有《积分
兑换制度》、有《积分公示榜》、有
《积分兑换台账》、有积分卡、有
专人管理。通过村级自筹、财政
奖补、社会捐建等方式，多渠道
解决“美家超市”建设资金问题。

推进乡
村振兴、基
层 社 会 治
理，家庭是
最基本的单
元。在“美
在家庭”创
建工作范围
上，周村区
鼓励全员参
与，以村为
单位，将农
户分为普通
户和建档立
卡 贫 困 户
（脱贫户）两
类，其中普
通户家庭得
分90分以上
才具备积分
兑换资格；
贫困户（脱

贫户）家庭得分70分以上即可参
与兑换。在积分设置上，设立基
础分、加分项、减分项三类，其
中，家庭卫生状况和家风2项指
标为基础分，加分项主要包括参
与村级绿化美化、社会治理、志
愿服务活动等，减分项主要包括
恶意破坏村居事务、违背公序良
俗等。在兑换管理上，各村由村
妇联牵头，建立包括村“两委”成
员、党员、村（居）民代表、妇联执
委、标兵户代表等在内，不少于
15人的“美在家庭”评审员库，每
月从中选取至少5人参与当月评
审和积分兑换。截至2021年
底，周村区99个有“美在家庭”创
建任务的村居全部建成“美家超
市”，全区三分之一的常住户创
建为示范户，“美在家庭”创建在
全区深入人心、蔚然成风。

房前屋后绿化美化，鼓励村
民共建共创“美学小巷”，用“美
家文化”、鲜花绿植装扮街巷，周
村“美在家庭”逐渐形成整体连
片创建优势，实现由“自己美”向

“大家美”的延伸。同时，“美在
家庭”创建还带动了集体增收，
促进了产业发展，以南郊镇韩家
窝村为例，该村在村容村貌大整
治、大提升的基础上，对闲置院
落进行回收整修，大力发展乡村
旅游、民宿经济，村庄一年一个
大变化，被评为全省首批美丽
村居。

实行“美在家庭”量化赋分、
积分兑换、挂牌激励、张榜公示，
群众既受到了精神鼓励，又得到
了物质实惠，有效激发了群众的
创建热情和荣誉感，推动了美丽
乡村共建共治共享的构建。“今
年，周村区还将‘美在家庭”创建
与‘一网三联’乡村治理紧密结
合，‘美家超市’成为积分兑换奖
励的重要平台，大力营造人人参
与的‘美在家庭’创建浓厚氛
围。”周村区妇联党组书记、主席
仇昱介绍。
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降维赋能中小企业

张店将“金融活水”引入服务业

破解乡村环境治理难题 激励村民共建共治共享

“美家超市”打造美丽乡村建设“周村样板”
“每个月，村里的‘美在家庭’评审团都会到‘美在家庭’创建户来打分，而且参加志愿活动，为村里环境美化作贡献

还可以积分，用积分到美家超市兑换东西，非常实用。”如今，在周村区南郊镇韩家窝村，村民们需要洗化用品都不再选
择去集市或超市购买，取而代之的是村里一间门头不大、却常常“客满”的小超市——— 美家超市。

近年来，周村区把“美在家庭”创建作为推动乡村振兴的小切口，创新实施“美在家庭”积分制管理，在全市率先实现
有常住庭院户村居“美家超市”全覆盖，有效带动了美丽乡村建设由“面子”向“里子”延伸，绘就了一幅“家家清洁、户户
和美”的美丽乡村画卷，为全市美丽乡村建设提供了“周村样板”。韩家窝村“美家超市”就是周村区“美在家庭”创建活
动的一个缩影。

韩家窝村的“美家超市”。
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