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博博山山预预制制菜菜：：
小小餐餐饮饮逐逐梦梦大大产产业业

民民间间素素有有““吃吃了了博博山山饭饭，，围围着着天天下下转转””之之说说。。博博山山菜菜是是淄淄博博的的一一张张味味觉觉名名
片片，，是是很很多多在在外外打打拼拼的的淄淄博博人人心心心心念念念念的的家家乡乡味味。。然然而而，，顶顶着着中中国国鲁鲁菜菜名名城城、、中中
国国鲁鲁菜菜烹烹饪饪之之乡乡光光环环的的博博山山，，却却长长期期面面临临博博山山菜菜走走不不出出淄淄博博的的尴尴尬尬。。

如如何何让让博博山山菜菜墙墙内内开开花花墙墙外外香香？？如如何何把把小小餐餐饮饮变变成成大大产产业业？？如如何何让让餐餐桌桌
成成为为促促进进就就业业的的强强磁磁场场？？如如何何让让美美食食成成为为提提升升城城市市活活力力的的催催化化剂剂？？在在疫疫情情持持
续续影影响响的的大大背背景景下下，，在在一一二二三三产产业业深深度度融融合合的的大大趋趋势势下下，，预预制制菜菜让让博博山山找找到到了了
一一条条一一举举多多得得的的路路径径。。

5月18日黄昏，太阳被博
山城区西部的群山阻挡，坐
落在姚家峪村的老颜神美食
街迅速凉快下来，客人们陆
续来到这里，或准备宴请客
商，或准备招待亲友，或是独
自来一饱口福。人群中有背
着行囊的游客，有操着博山
口音的本地人，其中不乏穿
着时尚、结伴而行的年轻人。

在这里，美食是可以吃
的博山文化，夜色是非看不
可的人文景观。

年接待量60余万人次，
年营业额1000余万元，附近
100余名村民在此就业，开业
后迅速成为网红打卡地、淄
博人的会客厅……这组数字
不但证明了这条街的火爆程
度，更让人看到了其不可估
量的社会效益。其实很多人
还不知道，如今这条街已经
站在了预制菜的风口上。

让这条街站上风口的，
是老颜神餐饮文化管理（淄
博）有限公司（以下简称“老
颜神公司”），一支平均年龄
35岁的年轻创业团队。

“目前我们已经研制了
几十个品种的博山预制菜，
生产车间正在建设，第一批
产品很快就能投入市场了。”
作为老颜神公司的法人、经

理，王振此前并无餐饮行业
从业经历，作为一个曾在一
线城市接受高等教育并打拼
的博山年轻人，他敏锐地捕
捉到了国内预制菜产业的风
口期，于是决定回乡创业。

王振说，今年春节前夕，
他们把公司试制的博山预制
菜赠送给客户、亲朋，收到了
良好的评价。4月，他们从网
上购买了大量市售的预制
菜，和公司的产品一起寄给
多名美食博主品鉴打分，结
果普遍得分很高。两次试水
的结果让整个团队信心倍
增。目前他们一方面进行新
产品的研发，一方面加快推
动老颜神美食街和小酒馆两
个品牌的招商推广，争取先
在淄博中心城区落地，然后
再向省内主要城市拓展。

在这支年轻的团队中，
有坐拥200多家连锁店的快
餐业大佬，有在博山颇具影
响力的网络大咖，有在调味
品市场深耕多年的企业老
板，有在多个领域跨界投资
的年轻海归。能让这些“大
拿”齐心协力干一件事，除了
家乡情结外，更多是对于国
内预制菜产业的信心。

“今天的博山预制菜，就
是昨天博山人的年下菜。”在

尽管2022年还未过半，
但对于金誉炸肉的创始人徐
百营来说，这一年注定是他
职业生涯中最忙碌的一年，
也是他的公司创立以来最关
键的一年。在今年确定了

“千城万店”的宏伟计划后，
徐百营一直在为原有加盟店
的保留或退出以及新店的加
盟忙碌着。

作为本土成长起来的
即食类食品品牌，金誉炸肉
在博山可谓家喻户晓。但长
期以来，公司一直保持着个
体工商户的身份，而且店面
集中在博山，并未表现出强
烈的扩张欲望。徐百营一直
觉得，公司在博山开了不少
店了，再加上食堂承包业务，
公司的业绩很稳定，没必要
冒风险去外地大量布局。

直到今年的博山区党
代会和“两会”上，有关支持

预制菜、餐饮产业发展的要
求提出来，徐百营才像被打
了一剂兴奋剂，开始忙活
起来。

在今年的党代会上，博
山区提出了“着力增强现代
文旅产品供给，以老颜神为
龙头，突出抓好博山预制菜
品牌，做大做强美食游”。在
今年的博山区“两会”上，政
府工作报告提出“引导博山
特色小吃产业化发展，推出

‘四菜一汤’博山预制菜，让
博山菜走出博山、走向全
国”。

作为博山区扶持餐饮
产业做大做强的一项重要举
措，博山餐饮产业发展专班
应运而生，博山区人大常委
会副主任夏艳华领衔专班组
长，商务局、文旅局、市场监
管局的局长担任专班副组
长，各相关部门、各镇街、行

业协会、骨干企业参与专班
工作，下设商务、文旅融合、
市场监管三个工作组及各镇
街工作机构，多部门发挥各
自专长协同推进。

以如此高规格的专班
来抓餐饮，这在博山历史上
是前所未有的。

成立伊始，专班先后针
对3000余家餐饮主体单位、
10000余名市场消费个人、
100家特色龙头企业、10个镇
办进行了问卷调研、走访调
研、座谈调研，掌握了当前行
业发展状况、市场形势、问题
症结、愿景方向。

紧接着，专班花费不少
精力去做业内企业家的思想
工作，通过集体座谈、私下交
流、专家授课，帮助企业家分
析行业发展趋势，激发他们
的创业热情，消除他们的发
展顾虑。金誉炸肉就是在这

一时期坚定了做大做强的信
心，确定了“千城万店”的发
展目标。

“饮食文化是博山文化
的重要组成部分，博山区成
立餐饮产业发展专班，主要
目的是充分发挥政府的引导
作用，凝聚各方力量，用创新
思维引领品质提升，推动博
山菜标准化、品牌化、产业化
发展，并撬动一二三产业融
合互动，带动乡村振兴，增强
城市活力和影响力，实现博
山菜走出博山、走向全国的
目标。”夏艳华说，在做好产
业发展顶层设计的同时，专
班全力为企业做好服务。

比如在了解到金誉炸
肉还未办理相关证照后，专
班工作人员第一时间对接相
关部门为其申办食品生产许
可证，为企业今后的发展扫
除了一道障碍。

一条街火爆美食圈

一道菜引来一个专班

一桌饭期待变身大产业

一方面鼓励本土企业走出去，另一
方面招引有实力的企业家来博山施展
拳脚，焦庄烧饼品牌持有人孙兴华就是
其中之一。孙兴华觉得，焦庄烧饼是博
山有名的地方小吃，他的企业把发展重
心从张店转移到博山，对双方都有好
处。“在各行各业中，餐饮算是门槛比较
低的，餐饮业是很多年轻人创业的第一
选择。这个行业对于增加就业、吸引年
轻人回乡的作用不容忽视。”

孙兴华的观点得到了夏艳华的肯
定，在她看来，博山区大力发展餐饮产
业、预制菜，绝不仅仅是扶持一个产业
的问题，这还关系到博山这座城市对年
轻人的吸引力，其背后是一篇提升城市
活力、促进一二三产业融合发展的大
文章。

“专班出台的第一个文件是博山预
制菜工作方案，其中最重要也是要长期
坚持和最终要实现的目标就是带动一
二三产融合发展，用南部四镇的特色农
业为餐饮行业提供优质食材，用产业园
区的规模化发展实现工业化生产，谱好
农文旅和服务业融合发展的协奏曲。”
夏艳华说。

按照博山区规划的预制菜产融园
项目，博山区将建设一个产教融合区和
一个预制食品科创产业园。其中，预制
食品科创产业园有望与博山南部山区
现有的特色农产品冷库相结合，引进冷
链物流运营商，帮助博山特色农产品和
预制食品走出去，实现源头生产、存储、
销售和直达。

产教融合区结合了淄博工贸学校
的筹建和发展，将引入职业技能培训、
产品研发、实习基地、电商销售、总部经
济等功能，有望给博山餐饮产业的发展
建立一个人才培育、产教融合、传承创
新的平台，可实现平时发展职业教育、

“战”时引领产业发展方向的集约利用。
夏艳华说，目前入园政策和产业扶持政
策正在制定中，成立餐饮产业发展专家
顾问团的工作也已提上日程。“将来我
们的博山预制菜不但要走进千家万户，
还要走进高速公路服务区，走上高铁列
车和飞机。”

5月3日，博山区委书记路德芝在专
题调研预制菜工作推进情况时，要求进
一步明确发展定位，构建符合实际的预
制菜产业发展模式；注重产教研融合发
展，加强行业与教育资源的交流对接。
要结合博山深厚的文化底蕴，加大产品
研发投入力度，积极挖掘本土美食文
化，研发更多具有博山特色的预制菜产
品，努力让“博山味道”更加香远益清。

在地道食材、美食技艺和产业化三
块拼图中，博山区就差第三个。如果能
把这三块拼图凑齐并进行适当组合，相
信博山预制菜产业3年达到30亿产值的
目标一定能实现。

大众日报淄博融媒体中心记者
马景阳 韩凯

老颜神公司创始人房利军
看来，无论是从起源还是制
作技艺来看，博山菜都具有
成为预制菜的先天优势。
在过去，春节来临时，博山
人总会准备下大量食材，其
中有相当一部分被制作成

半成品或成品，只等春节期
间宴请亲朋。比如旱酥鱼、
卷尖、汆丸子、炝皮肚等，这
些半成品或成品，随便拿出
来几样，或直接切片装盘，
或浇上高汤一煮，就能成为
餐桌上的一道硬菜。

老颜神美食街 资料照片

老颜神公司研制的博山预制菜。

老颜神公司工作人员陪合作伙伴参观鲁菜博物馆。


