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贵得离谱
“雪糕刺客”遭全网调侃

6月30日，家住淄博市张
店区的张女士到附近一家连
锁便利店购买雪糕，看着冰柜
中琳琅满目的雪糕，她最终挑
选了一支草莓口味的。

“付钱时吓一跳，普普通
通的一支雪糕卖16.5元，价格
太贵了。”张女士吐槽道，她犹
豫再三，最终还是将雪糕放了
回去。

张女士的遭遇在网上被
称为遇到“雪糕刺客”。

6月中旬，一名抖音女博
主心疼到含泪买了160元一盒
的高价雪糕，从此，“雪糕刺
客”成为比这个夏天还要“
热”的词。7月6日，截至记者
发稿时间，抖音短视频平台“#
雪糕刺客”的话题已有29.1亿
的播放量，众多网友纷纷在网
络上晒出自己曾买到过的“雪
糕刺客”，钟薛高、獭祭、须尽
欢等“雪糕贵族”称为评论热
点，由此还引发了“雪糕文学”
创作热潮：

“有的雪糕就在那儿，可
你就不敢买。《有的‘糕’》”“你
敢想吗？一包平平无奇的雪
糕要好几十块，而我只要5毛！
《我不是‘糕’神》”……众多网
友通过改编文学名著和影视
剧台词，表达对如今雪糕价格
高得离谱的不满。

通过走访调查，记者发
现，淄博的雪糕价格比较平
稳。在张店主城区部分街边
便利店和几个大型商场，雪糕
品类齐全，从便宜的5毛一支
到十几元一支的都有，商场和
大型超市里以售卖十几到几
十元的高价产品为主，诸如梦
龙、哈根达斯等，并且每个品
牌都单独售卖，基本上都是明
码标价。但在部分小便利店，

未标价售卖雪糕的情况确实
存在，其中有不少售价在10元
以上的雪糕。

记者在淘宝等电商平台
搜索发现，钟薛高淘宝旗舰店
中曾售价68元一盒的“杏余
年”雪糕虽已下架，但在个别
售卖“高档”雪糕的店铺，这款
雪糕价格已经翻倍，售价竟高
达210元一盒。在走访中记者
也发现，很多零售和批发商在
进货时都会刻意避开那些贵
得离谱的雪糕，其原因就是

“价格太贵买的人很少”。

高颜值+达人种草
“雪糕刺客”一路割“韭菜”

部分雪糕价格过高，有的
市民表示“挑个雪糕，玩的就
是心跳”，也有市民表示“不敢
买没吃过的雪糕”。雪糕“推
陈出新”，并不是所有人都“欣
然接受”。

艾媒数据显示，2022年，
网友对单个雪糕的接受价位
在3到5元之间的，所占比例为
37%；其次是5到10元之间，占
比为33.9%；而接受价位在10
元以上的仅占18.1%。

而据业内人士透露，目前
一支高端雪糕，毛利率高的可
超过60%，与新式茶饮毛利率
相当；平价雪糕毛利率则在
25%左右。

“现在这些雪糕，花样百
出，不像我们那个时候老冰棍
就是最好的，再贵点的就是绿
豆类的雪糕，清凉解暑还好
吃，现在我也还是喜欢买这两
种雪糕来吃。”调查中，65岁的
李光林在接受记者采访时
表示。

据记者调查统计，中老年
群体对雪糕更偏爱大众品牌，
而青年群体则较为偏爱网红
品牌。

“贵一点的雪糕偶尔在朋
友的推荐下尝尝吧，吃个新
奇，但太贵的我也接受不了。”
这是很多中年群体对待高价
雪糕的态度。

25岁的公司职员安女士
表示，她平常买的比较多的是
均价十元左右的明治、梦龙等
网红品牌，既可以有多种口味
选择，价格也算合理，但当很
多人推荐比较贵的雪糕时，她
也会买来尝一下。

今年刚刚高考完的小何
则表示，一些网红品牌像钟薛
高，价格动辄几十块上百块，
他偶尔也会尝试。

在追求“食”尚的当下，
味美价廉已不再是年轻人的
选择，既满足口福，又满足情
感和社交需求，才是他们更
偏爱的消费理念。这也是近
年来雪糕价格“水涨船高”的
原因之一。一些雪糕厂家利
用此点，通过网络营销推波
助澜：冷淡简单的包装风格，
高颜值的雪糕造型，植入特
定的情感宣讲，这迎合了少
部分年轻人的猎奇心理和跟
风心态；备受年轻人青睐的
达人种草、直播带货，也推高
了雪糕的推广成本；通过跨
界联名，部分品牌雪糕被

“炒”到价格翻倍，“杏余年”
就是例子。因此，雪糕价格
一路猛涨，消费者也被割了

“韭菜”。
“部分雪糕之所以卖得那

么贵，更多是因为雪糕本身被
赋予了文化、社交属性，满足
了部分情感需求等，从长远来
看，这类雪糕会红多久还要打
问号。”中国食品产业分析师
朱丹蓬此前通过媒体表示。

而随着“雪糕刺客”的发
酵，清凉一夏的儿时回忆雪莲
冰块又被曝出卫生问题，雪莲
生产厂家连夜注册新媒体账

号进行紧急辟谣，而广大网友
对此事却出奇地一致——— 力
挺雪莲。“#一亿网友在保卫雪
莲”的话题也冲上微博热搜，
截至7月6日记者发稿，该话题
已累计138.2万次阅读量。“现
在雪糕价格那么贵，雪莲可不
能倒了”“5毛一包简直就是儿
时回忆”……众多网友纷纷留
言表示对雪莲的支持。可见，
高价雪糕并不是人人都买账，
在这些“雪糕贵族”的阴影之
下，人们还是更钟情于物美价
廉的产品。

禁止价格欺诈
让“雪糕刺客”不再伤人

雪糕价格“水涨船高”，原
材料价格上涨是重要原因，但
其中，也有一些不法厂家打着
高品质原材料的幌子在浑水
摸鱼。

食品商务网公布的数据
显示，2008年至2020年，雪糕
原材料牛奶、淡奶油等成本上
涨了大约80％。今年上半年，
国内食品行业原材料涨幅比
较明显，预计短期内食品企业
的成本仍会高位运行，可能明
后年才会出现比较明显的好
转。另外，冷链运输也较普通
物流运输成本高出40％到
60％。

同行竞争甚至跨界竞争，
也是高价雪糕层出不穷的
原因。

天眼查数据显示，我国目
前有近4.5万家雪糕相关企
业，今年以来已新增3000余
家雪糕相关企业。此外，随着

“雪糕赛道”的入局者增多，连
白酒企业茅台、老字号醋企恒
顺等都跨界生产雪糕，售价从
十几元到五十几元不等。

不断创新的雪糕确实给
消费者带来了多元选择，满足

了不同群体之间个性化消费
需求，一些“网红雪糕”“雪糕
贵族”的确拉近了人与人之间
的社交距离，但当网红品牌营
销风口过去，人们实际消费水
平与高价格并不匹配时，高价
雪糕也就失去了竞争力。

全国消费经济学会学术
委员会副主任洪涛认为，相关
部门应适度对部分高价雪糕
给予最高限价，在根据市场需
求推陈出新的同时，也应鼓励
更多的低价优质产品流向市
场。也有业内专家认为，企业
应以消费者口碑和产品质量
作为推陈出新的出发点和落
脚点，创新应该建立在提高产
品性价比的基础之上。

《价格法》第十三条规定，
经营者销售、收购商品和提供
服务，应当按照政府价格主管
部门的规定明码标价，注明商
品的品名、规格、价格等有关
情况。而一些不法商家，为了
牟取暴利随意给雪糕定价，也
导致了个别雪糕价格奇高。

“雪糕刺客”也引起了国
家有关部门的重视。国家市
场监督管理总局公布了《明
码标价和禁止价格欺诈规
定》（简称《规定》），并已于7
月1日起实施，规定经营者在
标价时应当真实准确、货签
对位、标识醒目等。《规定》
称，交易场所标价模板不符
合本规定的，由县级以上市
场监督管理部门责令改正，
可以处三万元以下罚款；情
节严重的，处三万元以上十
万元以下罚款。

让“雪糕刺客”无处遁形，
是炎炎夏日里期盼清凉的人
们共同的愿望。

大众日报淄博融媒体中
心记者 孙良栋 见习记者
黄文姣 通讯员 高嘉璐

““雪雪糕糕刺刺客客””
到到底底刺刺中中了了哪哪里里
记记者者调调查查揭揭秘秘雪雪糕糕““升升值值””密密码码

77月月77日日迎迎来来小小暑暑节节气气。。俗俗话话说说：：大大暑暑小小暑暑，，上上蒸蒸下下煮煮。。一一年年中中最最热热的的时时候候即即将将到到来来，，与与
天天气气一一起起火火热热的的，，还还有有新新热热词词““雪雪糕糕刺刺客客””。。未未标标价价的的它它们们以以其其貌貌不不扬扬的的外外表表，，潜潜伏伏在在便便利利
店店商商场场冰冰柜柜的的诸诸多多雪雪糕糕中中，，当当顾顾客客随随意意拿拿起起去去结结账账，，却却在在价价格格上上受受到到““暴暴击击””。。这这些些未未明明码码
标标价价的的高高价价雪雪糕糕被被称称为为““雪雪糕糕刺刺客客””。。

从从钟钟薛薛高高等等““雪雪糕糕贵贵族族””被被全全网网““围围剿剿””，，到到““雪雪糕糕文文学学””创创作作火火爆爆，，““雪雪糕糕刺刺客客””着着实实为为今今
年年的的盛盛夏夏添添了了一一把把火火。。““雪雪糕糕刺刺客客””的的背背后后有有着着怎怎样样的的消消费费逻逻辑辑？？淄淄博博的的雪雪糕糕市市场场又又怎怎样样？？
对对此此，，大大众众日日报报淄淄博博融融媒媒体体中中心心记记者者进进行行了了调调查查。。

超超市市理理货货员员正正
在在整整理理雪雪糕糕。。

顾顾客客们们正正在在商商量量
购购 买买 何何 种种 品品 牌牌 的的
雪雪糕糕。。


