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家里的电器没使用，电表却
在悄悄走，很多人还不知道，这
个现象就是待机能耗。记者近
日采访发现，我国待机能耗浪费
现象较为普遍，而公众对这一浪
费的认识严重不足，须防止待机
能耗成“隐藏的浪费”。

离家一月走了十度电
待机能耗浪费现象需重视

李先生的工作需要常年出
差，不久前他发现家里即使没人、
电器全关，也会每月走约十度电，
几次检查都没能找到原因，于是
联系了电力部门上门检查。原
来，是家中的中央空调在“作怪”，
虽然每次出门李先生都会把空调
关上，但通电待机的中央空调仍
会产生不小的待机能耗。

没有运行使用却仍连着电
源，由此带来的电耗被称为待机
能耗。与电器在使用中产生的
有效能耗不同，待机能耗基本是
一种能源浪费，而且往往是一种
不易被发现的“隐藏的浪费”。

记者随机走访了十余户家
庭，发现待机能耗浪费的情况较

为普遍。除一两户老年家庭外，
多数家庭的电视机、机顶盒都只
用遥控器关掉，并没有关掉开关
或切断电源；空调、油烟机、洗衣
机这些常用家电都是全年通电
待机状态。记者还发现，过半家
庭的电热水器、小厨宝都是24
小时运行，即便人不在家时也不
会关掉。

国网山西省电力公司太原供
电公司客户经理杨佳伟告诉记
者，据他观察，很多家庭都不会留
意到待机状态下的电力消耗。“比
如说空调，北方大部分家庭除了
夏季其他时间很少使用，但是很
少有人会把插销拔掉，有的人不
知道这样还会耗电，有的人知道，
但是不在意。”

采访中记者问到对自家待
机能耗量的了解，多数用户表示

“不太清楚”“应该没多少”或“从
来没关注过”。

待机能耗积少成多
总量巨大

受访人士指出，待机能耗难
以被察觉，是因为这是一种“积

少成多”的浪费。杨佳伟告诉记
者，以一部待机功率12W的路
由器为例，如果按每日待机时间
15小时计算，那么一个路由器
一天的待机能耗是0.18度电，看
起来好像不多，但一年下来就要
耗费65.7度电。“两三年的待机
耗电量算下来，就够再买一部路
由器了。”

为估算待机能耗总量，记者
进行了多方采访。海尔空气产
业性能研究所所长王飞表示，其
团队曾对常见家用电器待机能
耗做过测算，将一户家庭的空
调、洗衣机、电视、微波炉、电饭
煲五类电器进行计算，待机功率
在12W到15W，待机能耗大约是
3到5天一度电，即每天0.2度到
0.33度电。

国网山西省电力公司电力科
学研究院高级工程师张敏为记者
做了简单测算。将城镇家庭常见
的电视机、机顶盒、路由器等12种
电器计算在内，一户家庭每天的
待机能耗约0.86度电。如果将一
直运行却未使用的电热水器、小
厨宝加入，一户家庭每日浪费的
能耗可达到1.52度电。

记者还邀请了多位长年上
户服务的电力客户经理进行估
算，反馈结果显示，每户日待机
能耗量在0.3度到1度电之间。

综合来看，即便按照每户日
待机能耗0.2度电计算，一个500
万人口的城市(按190万家庭户
计)，全年待机能耗近1.39亿
度电。

亟待遏制不必要的
待机能耗浪费

受访专家指出，在当前电力
供需形势持续偏紧的情况下，遏
制待机能耗浪费有着现实性和
紧迫性。减少不必要的待机能
耗浪费，能够减少煤炭消费，降
低碳排放，还可以降低基础负
荷，缓解用电高峰期的负荷
压力。

“待机能耗带来的电费花销
不大，容易被用户忽视。”张敏表
示，但对无意义、不必要、不产生
价值的待机能耗浪费要坚决
遏制。

太原理工大学电气与动力
工程学院教授韩肖清建议，加大

相关节能技术的研发、应用和推
广。“技术革新是有效降低待机
能耗的重要途径，应鼓励科研院
所、企业开发出更多低待机耗电
技术，并推动相关技术的应用推
广。”

王飞说，我国的能效标识制
度对推动企业降低产品待机能
耗起到了积极作用，但当前各类
新的电器产品层出不穷，对于那
些市场成熟度较高且待机能耗
较大的新产品，应当及时纳入国
家强制性准入标准，引导其节能
发展。

中国家用电器研究院生活
电器检测中心副总工程师张兆
明表示，对于企业宣传的节能指
标，在市场监管部门加大监督抽
查的同时，还可充分发挥第三方
检测机构的作用，对以待机功率
为代表的能效、节能等指标进行
客观评价，起到监督、激励作用。

多位受访者还提出，应进一
步强化群众节能知识和节约意
识，同时也为培养节能习惯创造
条件，引导群众养成节能生活
方式。
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防止待机能耗成“隐藏的浪费”

博物馆文创产品
频频“出圈”的背后

““誓誓要要拿拿下下‘‘绿绿马马’’””““等等了了2200多多天天终终于于到到了了””…………今今年年夏夏天天，，甘甘肃肃省省博博物物馆馆的的文文创创产产品品————
铜铜奔奔马马毛毛绒绒玩玩具具““马马踏踏飞飞燕燕””一一炮炮而而红红，，一一周周内内销销量量约约22万万件件，，线线上上线线下下店店铺铺都都被被买买空空。。

从从雪雪糕糕到到盲盲盒盒，，从从小小夜夜灯灯到到立立体体书书…………暑暑假假期期间间，，不不少少博博物物馆馆迎迎来来参参观观高高峰峰，，博博物物馆馆文文创创
产产品品也也频频频频““出出圈圈””，，屡屡屡屡掀掀起起消消费费热热潮潮。。

甘肃省博物馆文创商店内的铜奔马主题文创摆件。

频频“出圈”，颇受年轻人青睐

暑假期间，敦煌博物馆文创
产品销量增长约30%，最受欢迎
的畅销品包括香囊、香水、文件
夹、门禁卡等。自7月初至今，甘
肃省博物馆累计线上销售“绿
马”玩偶和挂件5万多件。

近年来，“博物馆热”已成为
一种现象，博物馆文创开发也呈
现井喷态势，新模式、新玩法层
出不穷。北京师范大学文化创
新与传播研究院发布的中国文
博文创消费调研报告显示，最受
欢迎的三类文创产品为创意美
食、饰品配件、家居摆件。

苏州博物馆文化创意部主
任、中国博物馆协会文创专业委
员会副秘书长蒋菡也从身边的
显著变化感受到文创热的升温。
近5年，苏州博物馆平均每年有
130余款产品上新。

国家文物局数据显示，据不
完全统计，2020年度全国博物
馆文化创意产品开发种类超过
12.4万种，实际收入超11亿元。
各类市场主体与博物馆合作的
深度与广度逐步增强，由最初的
展陈设计施工扩展至博物馆规
划运营、教育研学、媒体传播、文
创开发、营销推广等各领域，为
满足公众多元化、高品质文化需
求奠定基础。

值得注意的是，在青睐文

创、爱上传统的群体中，相当大
一部分是年轻人。

中国文博文创消费调研报
告显示，1990年后出生的消费
者占比超过53%，其中“95后”占
比达30%。在年轻人聚集的社
交网站上，也经常能见到各种博
物馆文创推荐清单。

业内人士认为，消费者更注
重文创产品的“美、趣、品”。作
为观众与展览之间的桥梁，文创
产品可以传递历史上特定时空
里的审美情趣和内涵文化，拓展
文化影响力。

有哪些“出圈”密码

走入人们生活的博物馆文
创究竟蕴藏哪些“出圈”密码？

“文是根本，创是生命。”不
少业内人士表示，“出圈”的文创
品，大都建立在对文化内涵的准
确把握与创意的考究打磨上。

苏州博物馆的爆款文创产
品“文徵明手植紫藤种子”，源于
吴中才子文徵明亲手所植的紫
藤。蒋菡说，很多人买回去后会

“返图”，这一产品也便有了穿越
古今、延续文脉的独特生命力。

挖掘产品背后的文化价值，
结合当下社会语境，以独具匠心
的思想表达带给人们情感共鸣，
是成功的文创产品普遍具有的
特点。

甘肃省博物馆文创中心市
场总监王海柔说，“马踏飞燕”的
设计团队在保留文物原型自身
特点的同时，注入大胆创意，对
铜奔马正面昂首嘶鸣的形象做
了卡通化、丑萌化的幽默处
理，符合年轻人的审美趣
味，拉近了文物与大众的
距离。

很多博物馆的文创
产品不仅具有功能性、实用性，还
更重视美学价值。

河南博物院的玉佩造型棒棒
糖，造型逼真、纹路清晰，颜色也
有做旧处理，让不少小朋友“舍不
得吃”；殷墟博物馆的“网红”雪
糕，受到业内人士、游客的热捧；
敦煌研究院与腾讯联手推出的

“敦煌诗巾”，可以让用户通过小
程序DIY，提炼不同壁画主题元
素，设计既展现敦煌之美、又独属
自己的丝巾。

专家表示，近年来也有越来
越多博物馆组建文创孵化专业团
队，不断提升设计、工艺、市场营
销能力，产品质量更受市场认可。

湖南博物院院长段晓明表
示，博物馆文创产品走红的背后，
一方面反映着人民群众对美好生
活的向往、公众对中华优秀传统
文化的认同，另一方面也反映出
博物馆资源的有序开放，令文物
资源正在成为许多行业创新创造
的灵感源泉，服务于经济社会

发展。

如何持续扩圈

博物馆文创热也仍需更多
“冷思考”。有“文创迷”吐槽称，
一些博物馆的文创产品或流于
媚俗，或因同质化引起审美疲
劳。有的文创产品质量堪忧，表
面光鲜，但没用几次就会坏。

文化和旅游部、国家文物局
等8部门联合印发的关于进一步
推动文化文物单位文化创意产
品开发的若干措施强调，要把社
会效益放在首位、实现社会效益
和经济效益相统一，避免过度商
业化、娱乐化。

业内人士认为，博物馆文创
的开发要注重对标志性文化元
素的准确提取，避免因新潮设计
而产生廉价的消费质感、丧失文
化品格。博物馆文创同质化背
后是文创产品开发的阶段性瓶
颈问题：不少博物馆的重要藏品
已被开发过一轮，后续需解决创

意枯竭问题，挖掘新的内容、提
升产品质量。

目前，苏博在馆舍建筑、明清
才子、苏州非遗及馆内典藏四大
选题的基础上，不断寻找新切入
点，衍生各种创意。如唐寅创意
茶泡袋装茶包、青瓷莲花杯、灵感
来源于贝聿铭设计的建筑纸花瓶
等，都颇受欢迎。

业内人士分析，博物馆文创
在为博物馆带来经济效益的同
时，收益也可投入到馆内展品的
日常保护与修缮，形成良性循环。
博物馆文创发展工作仍处于培育
阶段，要加强行业监管，加大文创
侵权赔偿和打击力度，完善原创
和产权保护机制。

敦煌研究院融媒体中心负责
人杜鹃表示，数字文博产品仍需
不断完善功能、充实内容，通过

“文化+科技”的全面融合发展，让
文物真正活起来，更好体现文物
的历史、文化、审美、科技、时代
价值。
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