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新华社北京9月2 7日电
《中国证券报》27日刊发文章《促
消费新举措酝酿推出 三领域料
成发力重点》。文章称，国家发改
委新闻发言人孟玮日前透露，为
进一步促消费，正加快研究推动
出台政策举措，积极打造消费新
场景，促进消费加快复苏。

专家认为，加力促消费的政
策信号正在释放。酝酿出台的促
消费政策，有望在稳住大宗消费、
壮大新型消费以及优化消费平台
载体三方面重点发力，为消费市
场恢复添油加力。

加力稳住大宗消费

江苏省绿色节能家电促消费
政府补贴活动结束进入倒计时。
公开信息显示，江苏省商务厅从
今年7月起以2亿元资金，对购买
一二级能效的电视、冰箱等10类
指定型号绿色节能家电提供政府
财政补贴，活动将于9月30日
结束。

“大型政府补贴项目即将结
束，叠加国庆大力度促销，当下正
是消费者入手节能家电全年最划
算的时候。”京东五星电器全渠道
运营中心负责人崔华锋说。

商务部日前透露，将进一步
扩大汽车、绿色智能家电等消费，
推动地方结合本地区实际出台配
套措施，促进消费回稳向好。

“大宗消费涵盖产业链条长，
上下游带动的环节、企业数量比
较多。这意味着稳住大宗消费，
有助于带动消费供给端修复，带
动更大规模的就业和更稳定的收
入增长。”中国贸促会研究院副院
长赵萍在接受记者采访时表示。

随着乘用车车辆购置税减免
政策落地以及各地推出的新能源
汽车补贴、家电绿色节能补贴、以
旧换新等一系列促进重点领域消
费举措显效，大宗商品销售保持
较快增长。国家统计局数据显
示，8月份，限额以上单位汽车类、
家用电器和音像器材类商品零售
额同比分别增长15.9%、3.4%，保
持较快增速。

鉴于汽车、家电等大宗消费
品在消费市场占有重要地位，且
仍有一定提升空间，专家预计，促
进大宗消费仍会是下阶段政策发
力重点。

“未来应继续促进汽车等大
宗商品消费。”国务院发展研究中
心市场经济研究所研究员陈丽芬
在接受记者采访时说。

在商务部研究院流通与消费
研究所研究员关利欣看来，随着
各部门及各地区针对绿色智能家
电、新能源汽车等领域的支持举
措落地显效，家电、汽车等大宗消
费有望实现加速增长，形成需求
牵引供给、供给创造需求的更高
水平动态平衡，带动消费市场进
一步复苏。

推动壮大新型消费

撕开包装袋，开启电磁炉，把
食材倒入锅中，15分钟后，一份色
香味俱全的麻辣小龙虾就做成
了；跟着网络主播跳健身操，相较
于对着健身视频独自摸索，直播
健身更有互动氛围，更容易调动
积极性；网络零售额占比明显提
升，今年前8月实物商品网上零售
额72414亿元，同比增长5.8%，占

社会消费品零售总额比重达
25.6%……

从预制菜到“云”健身再到网
络购物，由新业态、新模式、新场
景支撑的新型消费，为稳增长发
挥了积极作用。

“新型消费展现出强大增长
动能，推动了企业数字化转型，已
成为消费市场的‘压舱石’”，星图
金融研究院高级研究员付一夫对
记者表示，进一步推动新型消费
发展壮大将成为未来促消费政策
发力的一大重点。

付一夫认为，数字基础设施
建设有望加快，特别是农村地区
和偏远地区的数字基础设施如
5G网络、物联网等将加快完善。

“未来，随着线上线下融合进程提
速，以及居民新消费习惯日益养
成，新型消费将为消费市场注入
新的增长动能。”他说。

“新型消费突破了传统的消
费体验。”在国家信息中心经济预
测部副研究员邹蕴涵看来，未来
促进新型消费发展重点将落在筑
基础、补短板、优治理等方面。在
优化完善新型数字基础设施的同
时，促进数字消费的相关配套设
施建设将加快。

优化消费平台载体

9月24日，重庆市渝中区政
府、重庆新华书店集团、华润万象
生活举行解放碑新华项目签约仪
式，标志着解放碑区域具有引领
性、创新性、标志性的全新商业地
标项目正式落地。

“本次重大项目签约将为全
国首批示范步行街——— 解放碑步
行街注入发展新活力。”重庆市商
务委副主任彭和良说，近年来，渝
中聚力打造国际消费中心城市核
心承载区，加快建设解放碑-朝
天门世界知名商圈，打造融合创
新消费地标，国际消费中心城市
建设跑出“加速度”，彰显“新魅
力”。

步行街、国际消费中心城市
作为消费的重要载体，对释放消
费潜力、提升供给质量、扩大国内
需求发挥着重要作用。国务院发
展研究中心市场经济研究所所长
王微表示，国际消费中心城市不
仅具有强大消费市场，也是全球
消费资源集聚地和消费创新风向
标。加快建设国际消费中心城市
意义重大，既有利于全面促进消
费，也有助于打造国内国际相互
促进的新型平台。

商务部此前明确，要加快推
进国际消费中心城市培育建设，
继续推动步行街高质量发展，统
筹开展智慧商圈、智慧商店示范
创建。

业内人士表示，目前，只有上
海、北京、广州、天津、重庆五城市
率先开展国际消费中心城市培育
建设。预计扩围国际消费中心城
市建设，打造消费新增长极将成
为下阶段促消费的一大举措。

“未来促消费应在培育消费
增长引擎、挖掘消费新增长点方
面发力。比如，培育建设国际消
费中心城市，增强大城市和城市
圈的辐射带动作用。以大城市和
城市圈城市群的消费发展为驱动
力，增强大型中心城市消费集聚
力和消费供给创新力，打造消费
增长极，引领带动区域消费发
展。”陈丽芬说。

我国酝酿推出促消费新举措
三领域料成发力重点

产销多套路
小卡大生意

“我家孩子宁愿不吃零食，
也要买奥特曼卡。每次都像拆
盲盒一样，拆不到想要的卡，就
要再买。”黑龙江哈尔滨市一名
家长告诉记者，这两年来家里
两个儿子都在收集奥特曼卡，
小儿子今年5岁，从幼儿园就开
始接触。

记者在多地走访了解到，
奥特曼卡销售火爆，在学校周
边的商店、超市、文具店、便利
店等，经常摆放在显眼位置。

“从小学生到初中生，各年龄段
学生都买，一个月大概能卖5万
元。”哈尔滨市一家文具店负责
人说，奥特曼卡大多是随机抽
取的“盲盒”形式，价格越高，获
得高级别卡的概率就越大。

在一些地区，奥特曼卡已
成为低龄男生的社交“标配”。
记者走访一个西部城市多个小
区看到，不少小朋友玩耍时都
会拿出成册的奥特曼卡，有的
在交换卡片，有的会把已拆开
的卡片重新售卖。一年级小学
生家长刘娟已经花了2000多
元为孩子买卡片，“如果一盒里
没有想要的卡，这钱就白花
了”。

记者在一家奥特曼卡生产
厂家的淘宝官方旗舰店看到，
奥特曼卡品种众多，其中一款

“奥特英雄X档案”豪华版售价
29.9元，月销量1万以上，售价
358元的三周年纪念礼盒月销
量超过1000份。

除了购买，消费者还可通
过抽卡机抽取奥特曼卡。哈尔
滨一家潮流玩具店内设有5台
抽卡机，单次抽卡5元，店员说：

“有人花了600元，只抽中价值
约20元的卡。”

奥特曼卡生产厂家会定期
推出限量卡牌，数量较少，价格
较高。一些稀有卡具有增值空
间，有人会在二手交易平台转

卖。记者在一些二手交易平台
上看到，经常有人分享新购买
的卡牌、发布卡牌更新信息等，
还有不少卡友转让、求购卡牌，
价格普遍高于零售价。

奥特曼卡分为收藏类卡和
用于比赛的“英雄对决卡”，有
的公司会举办“英雄对决比
赛”，并为获奖者提供奖品。为
了让孩子们集到想要的卡片，
一些销售门店还提供换卡服
务，并提供赛前培训。

“氪金”集卡低龄化
潜藏隐忧

受访人士指出，集换式卡
牌兼具游戏、社交和收藏属性，
虽在我国起步较晚，但随着年
轻群体支付能力的增强，以及
生产厂家运营能力不断提升，
这一市场正迎来加速渗透阶
段。以“奥特曼卡热”为代表的

“氪金”低龄化现象潜藏隐忧。
“尽管学校规定不可以将

卡片带到学校，但仍有一些学
生偷着带、上课偷着玩，影响了
自身学习和课堂纪律。”兰州市
一名受访教师说，这些学生不
仅沉迷于奥特曼卡片，还痴迷
于各种含有奥特曼元素的衍生
产品，如动画片、玩具、服装等，
是“妥妥的奥特曼迷”。

“集卡很有意思，我的压岁
钱、零花钱都花在了买卡上。
有了这些卡，会有更多小朋友
愿意和我玩，也会很羡慕我。”
一名小学生说。有受访教师
说，有学生上课不认真听讲，专
注于和同学换卡，在课后又聚
在一起分享、讨论，谁有稀有卡
就有了炫耀的资本。为了融入
小伙伴，他们不停收集、购买。

市场上流行的集换式卡牌
大多以国外IP授权为主，如奥
特曼、游戏王等，不少孩子从喜
欢动漫、游戏，进而转化为卡牌

“粉丝”。而一些国外动漫包含
大量暴力血腥、低俗色情等情

节和画面，可能诱导儿童青少
年模仿。

黑龙江省心理咨询师协会
秘书长朱广雨认为，小学生沉
迷集卡会带来攀比消费，再加
上一些商家打造“沉迷机制”，
即不断推出新卡、稀有卡，会让
分辨力、自制力较差的低龄学
生购卡成瘾，甚至滋生贪婪、奢
靡、投机心理。

强化市场监管
加强正向引导

一些受访专家认为，奥特
曼卡片原本是未成年人生活的
一种润滑剂，但现实让不少家
长“谈卡色变”，这既增加了家
庭的负担，也不利于未成年人
健康成长。

首先，应加强立法和市场
监管，规范卡片销售及不法炒
作行为。兰州大学法学院副教
授柴裕红建议，尽快完善盲盒
消费领域立法，并将集换式卡
牌纳入盲盒类消费。各地区相
关部门可对学校周边商场、小
卖部、文具店等售卖卡牌及其
炒作行为进行清理和规范，对
明显有害学生身心健康的物品
应禁止或限制售卖。

其次，应加强家校社会多
方共育，避免学生沉迷于集卡
攀比。受访人士建议，促进家
庭、学校、社会多方联动，引导
学生节俭消费、理性消费、绿色
消费，避免滋生盲目崇拜、攀
比、赌博等不良思想和行为。

最后，应加强优秀国产IP
产品生产，丰富儿童青少年文
化市场供给。哈尔滨市花园小
学校教师刘鑫建议，继续加快
推动中华优秀传统文化创造性
转化和创新性发展，深入挖掘
国产IP形象，打造更多儿童青
少年喜闻乐见的优质影视、动
漫、游戏产品，在寓教于乐中传
承文化自信。

据《半月谈》

奥特曼是日本打造的动画形象。多年来，这一形象包括动画片、玩具、卡牌等在内的衍
生产品受到热捧。前不久，“家长花200万给娃集奥特曼卡没集齐”的话题冲上微博热搜。

记者在多地走访了解到，小学生购买收集奥特曼卡片现象普遍，在一些地区，这些卡片
已成为低龄男生的社交“标配”。受访家长、教育工作者认为，相关“氪金”(指支付费用)集卡
行为实属浪费，既易滋生盲目攀比等不良心理，也不利于儿童青少年树立正确价值观。

游客在奥特曼主题馆内游玩。 资料照片

“相信光”也不能让“钱花光”
“沉迷机制”滋生贪婪、投机心理 付费集卡套路多


