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现状
昂贵的角色扮演游戏

“在游戏中得到启发，在
推理中锻炼表达！”“学会高尚
品德、构建自立信心”……北
京一些剧本杀店面也陆续开
始为儿童提供专场服务。五
彩缤纷的环境布置，配合着富
于教育意义的宣传语，看起来
很是令人心动。

“每场6个小朋友，不需要
孩子阅读故事情节，老师给安
排角色。”朝阳区一家主打儿
童剧本游戏的店面，目前有4
个主题可供挑选。店员介绍，
孩子们参与时会换上相应服
装，按照“老师”要求扮演各自
角色，过程中会有一些主题知
识的讲解，最终完成任务。

记者注意到，若从费用方
面来看，与成人剧本杀普遍不
少于5小时、人均150至200元
区间的主流票价相比，儿童剧
本杀显然高出一截。多数游
戏的时长控制在1至2小时以
内，最长不超过4个小时，单
人票价则以250至300元为
主。有的店面还提供亲子剧
本游戏，一大一小票价直逼
400元。

浏览多款儿童剧本，记者
发现较之成人剧本迷案、推理
等核心，儿童剧本的含“杀”量
为零，侧重于换装、听主持人
（DM）讲故事、问题解决、闯关
比赛等环节。例如一场“松鼠
过冬”主题，就要求小朋友分
为不同家族，按规则收集道
具，以及抢夺对方家族道具，
最终分出胜负。从这一角度
来说，将儿童剧本杀描述为

“角色扮演游戏”似乎更为
贴切。

“可以理解，太复杂的也
玩不了。”“有点像我们小时候
分角色朗读课文，就是场景环
境更沉浸了。”对于儿童剧本
杀，一些家长表现出了好奇，
称有机会愿意带孩子体验。
已尝鲜过的家长，评价则不尽
相同。

“尽量和同龄小伙伴一起
玩。”小米妈妈曾带自己5岁和
8岁的孩子体验剧本杀，店员
说可以一起玩，但实际上大宝
玩得很高兴，小的就比较迷
茫。在她看来，儿童剧本杀主
要面向学龄前和小学阶段的
孩子，有了两三岁的差别，就
会在理解表达、身体素质等方
面相差巨大，店家对剧本参与
年龄划分应更为细致。而现
行的剧本游戏，对建议年龄通
常只表述为3至6岁、7至12岁，
或6岁以上、8岁以上等，过于
笼统宽泛。

此外，组织儿童进行游
戏，主持人的引领尤为重要。

“主持人只给很短的时间思

考，一直在催……只是以在时
间内完成任务为目的，孩子说
以后不会玩剧本杀。”社交平
台上，有家长在体验过后给出
这样的评价。而出于保密考
虑，大部分剧本杀“家长止
步”，也为不少家长所诟病。

“一般来说应该先给家长介绍
下环境，有个可视窗口或者摄
像直播。”“咱也不知道怎么玩
怎么杀的，有什么教育意义，
孩子参与程度啥的全都不知
道。”

观察
剧本质量难令人满意

徐玮宏手里运营着三家
剧本杀店面，今年暑假前夕，
他将其中一家作为试点，开拓
了儿童剧本杀业务。事实上，
他印象中剧本杀店里出现孩
子的身影，最早可追溯到去年
10月。“以10岁以上稍大些的
孩子为主，那时候儿童剧本产
品不多，没什么可选的，他们
玩的其实都是成人本。”

经过数月耕耘，如今开设
儿童试点的店面，来玩的儿童
占比约10%。出于对新业务
的重视，徐玮宏常亲自上阵当
主持人，组织游戏，积累了不
少经验与观察。

在他看来，剧本杀最重要
的应该是剧本，但在儿童剧本
杀这个新兴市场里，剧本质量
还远不能令人满意。“可以说
目前为止，我买的本我都不喜
欢，只能去改本和调整。”

由于儿童剧本杀中没有
凶案等剧情，也不似成人剧本
题材多样，又受儿童认知所
限，往往以历史故事、生活常
识作为展开背景。下半年伴
随部分教培机构入局，闯关题
目中又加入了算术、做手工、
单词拼写、古诗词填空、归纳
成语典故等内容，但从表现形
式上看仍旧比较单一。“除了
表现欲较强的儿童会在游戏
中尽情展现，大多数儿童都沦
为听指挥的配角，参与感很
弱。另外剧本套路化严重，常
利用儿童的胜负心强调竞争、
对抗，却高估了他们的情绪控
制能力。玩着玩着情绪上头，
就会闹出矛盾。”

针对这些缺陷，徐玮宏有
意识地在主持时进行更改调
整。例如为儿童留出表演环
节，鼓励他们发挥想象，让自
己更像扮演的角色。多关注
话少、内向的孩子。有意识减
少分组对抗的强度，引导孩子
们共同对抗主持人这个“大敌
人”。他认为，让孩子亲口说
出“我们要团结、我们不能轻
易言败、我们不能抛弃同伴”
这类话，比分出比赛的输赢更
有价值。

行业
加盟“画大饼”小心被诓

较之线下仍处尝试探索
阶段，在线上，围绕儿童剧本
杀的营销已然一片火热。

社交平台、短视频平台
上，均可搜索到数万讨论帖与
相关视频。除了经验交流，大
部分是各类儿童剧本杀运营
品牌发布的招募加盟商、合伙
人等内容。

“236场营收200万”“3个
月带来150万+”……这些内容
中，儿童剧本杀普遍被描述为
轻资产创业，可用于教培机构
销课、书店吸引儿童顾客等诸
多场景，具有入局门槛低、收
益高、资金回笼快等优势。仿
佛只要加入其中，就能踩中风
口，实现盈利的美梦。评论区
内不少网友心动不已，纷纷留
言“求分享”“求加盟”。

记者联系数家儿童剧本
杀品牌，了解到“加盟”的主要
形式即购买剧本。根据本子
是电子版还是实体版，购买数
量、道具丰富与精美程度等，
报价从四五千元到两三万元
不等。

此外，品牌通常宣称，买
了剧本的话，会同步提供一系
列配套支持方案。如开本培
训、账号涨粉引流、营销推广
技巧……即“围绕产品的相关
赋能”。有的品牌还称每年缴
纳一定会费，可以持续得到老
师的创业帮扶。

虽然店里已有了一部分
儿童流量，但在徐玮宏看来，
这一赛道还远称不上红火。

“行业鼓动声音过大，是否加
入仍需自身清醒判断。比如
我发现都是运营品牌在说这
个行业赚钱多么容易，却看不
到多少已经在做的店家，包括
我自己在内，能够说经营状况
有多好，这就是有问题的。”

徐玮宏分析，运营品牌通
过“画饼”，只是努力想要将剧
本产品、营销模式等“商品”卖
出去，但不能帮助加盟商解决
最关键的线下销售端的问题，
即充足稳定的儿童客源。从
这一点来说，天花乱坠的宣传
不排除有诓人加盟的目的。

从游戏时间上来看，大部
分剧本杀店尚未对儿童游戏
时段做出具体限制。但在9月
初发布的《北京市未成年人保
护条例（修订草案征求意见
稿）》中，围绕新近兴起的剧本
杀、密室逃脱等剧本娱乐经营
活动，规定剧本娱乐经营者除
国家法定节假日、休息日及寒
暑假期外，不得向未成年人提
供剧本娱乐经营服务，这对儿
童剧本杀无疑提出了又一重
限制与挑战。

儿童“剧本杀”悄悄入场
亟待解决：低门槛 剧本差 缺规范

■ 相关链接

教育机构盯上
儿童“剧本杀”？

在北京经营儿童剧本
杀的从业者廖恪表示，他们
从去年开始专门经营儿童
剧本杀，据他们对顾客的统
计发现，来的家长和孩子们
还是希望娱乐内容多一些，
反而是一些第三方机构经
常联络他们，希望开发成

“教育属性”更多的产品。
廖恪告诉记者，他也从

事教育培训多年，并没有想
把儿童剧本杀加入教学内
容，他们一直没有这样做，
他熟知的市场上其他竞争
对手也都没有这样做，就是
因为经营者知道，孩子们选
择来剧本杀馆，是为了娱乐
而不是为了学习。如果加
入教育培训内容，不但违反
有关“双减”规定，效果也不
会好。他说：“家长没有提
出这样的问题，家长送过来
就跟送去迪士尼、送去欢乐
谷、送去环球影城一样，大
家都是去玩的，没有人去问
在欢乐谷我能不能学点什
么东西，孩子也不傻，知道
这是课还是玩，如果是课，
他就不愿意去上了。”

文化、娱乐产业评论人
张书乐告诉记者，所谓“剧
本杀”中的“杀”字，更多的
是从“80后”“90后”成长过
程中接触到的狼人杀、三国
杀游戏中所被人熟悉的特
定词，其形式是设定故事情
节、换装等玩法而形成的一
套娱乐方式，儿童剧本杀，
和成年人的剧本杀相比，其
实更像是“儿童剧场”。

记者查询网传的某剧
本杀涉及变相学科培训的
消息，并没有查询到权威媒
体的相关报道，也没有查询
到有相关部门对此进行查
处的新闻，只有一些自媒体
文章和各家培训机构的辟
谣声明。那么，究竟是谁在
把剧本杀和学科培训联系
在一起？张书乐分析，还是
个别从业者利用家长害怕
自己孩子输在起跑线上，怕
有人违背“双减”方针偷偷
抢跑的焦虑，而故弄玄虚。

“‘我的孩子要比别人
的孩子知道更多’，从业人
员通过制造这种焦虑，让家
长花钱去抢跑。在第二起
跑线上抢跑，它是制造一种
焦虑，但是这种焦虑其实是
不存在的。”张书乐说。

据《北京晚报》、央视新
闻客户端

流行于成年人社交圈的剧本杀，正悄然演变出“儿童版本”分支，成为家长们遛娃时一个新奇
选项。其高昂的收费搭载各种理念，被不少商家描述为下一个投资红海。热闹背后，却难掩从业
者水平不一、剧本质量参差不齐、形式更待规范细化等问题。萌芽中的儿童剧本杀想要蓬勃正向
发展，还有很长的路要走。

“儿童版”剧本杀

价位

问题

加盟

提醒

时长1至2小时
人均250至300元，约

为成人剧本杀的3倍

主要形式为购买剧
本，四五千到两三万元

提供开本培训、账号
引流、营销技巧等系列
方案

无法解决线下销售端
问题，小心被诓

未来将对儿童游戏时
段做出限制

年龄划分笼统宽泛
从业人员水平不一
剧本质量参差不齐


