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当地时间11月20日下午，2022
年国际足联世界杯正式拉开帷幕。
世界各地除了关注场内的激烈角
逐，也不忘将目光聚焦于场外世界
多国政要之间的“足球外交”。其
中，备受瞩目的高官便是美国国务
卿安东尼·布林肯。11月22日，他与
卡塔尔副首相兼外交大臣穆罕默德
共同主持了卡塔尔与美国第五轮战
略对话，巩固两国的紧密合作关系。

美卡两国常年关系密切
能源为重要合作领域

据央视新闻报道，当地时间11
月22日，卡塔尔与美国第五轮战略
对话在卡塔尔首都多哈举行，由卡塔
尔副首相兼外交大臣穆罕默德、美国
国务卿布林肯共同主持。双方围绕
地区稳定、反恐、军事合作、能源安
全、人道援助、经贸合作、文化交流等
12项主要议题进行了讨论，并就阿
富汗、黎巴嫩、巴勒斯坦、利比亚等地
区热点问题交换了意见。

有分析人士称，布林肯此行是为
了在俄乌冲突的背景下，给两国关系

“升温”，从而为本国能源提供充足保
障。据报道，卡塔尔曾在俄乌冲突后
明确表态，支持美国对俄罗斯加以制
裁，并承诺帮助稳定欧洲液化天然气
市场。卡塔尔天然气储量为世界第
三，现为全球最大液化天然气供应国
之一。因此，这一承诺对美国来说具
有重大战略意义，而巩固与卡塔尔的
外交关系也必然成为“重中之重”。

拜登上台后一改特朗普政府对
卡塔尔的敌对态度，选择与之在能源
等方面进行密切的合作。2021年，
卡塔尔曾在美国和阿富汗塔利班的
和平斡旋中发挥了重要作用，帮助以
美国为首的北约部队时隔20年后撤
出阿富汗，巩固拜登在国内的地位。
今年3月，拜登发表声明，正式确认卡
塔尔是美国的“非北约主要盟国”，进
一步提升美卡两国的伙伴关系。

埃及与土耳其、
卡塔尔与沙特关系迎转机

除了美国，还有一些中东国家的
领导人也借着此次世界杯的契机，进
行“足球外交”，走向政治舞台中央。

世界杯期间，埃及和土耳其的紧
张关系出现了明显的转机。当地时
间11月20日，埃及总统塞西在4年多
后首次来到卡塔尔，在世界杯的间隙
与土耳其总统埃尔多安握手“破冰”。
据悉，两人还一同和其他领导人会
面、握手并交谈，包括巴勒斯坦总统
马哈茂德·阿巴斯和约旦国王阿卜
杜拉。

11月21日，塞西在首都开罗宣
布，埃及与土耳其的关系有了一个新
开始。埃及总统发言人巴萨姆·拉迪
也在当天发表声明称，两国总统在多
哈会晤期间“确认了两国间深厚的历
史联系”，准备弥合与土耳其长达9年
的裂痕。据有关报道，两国关系在
2013年后变得极度紧张，土耳其一
直拒绝承认塞西为埃及的合法领导
人，埃尔多安此前还曾放出狠话，称
不会见塞西。

此外，出席卡塔尔世界杯的沙特
王储穆罕默德·本·萨勒曼尤其惹人
注目，为卡塔尔改善与沙特的关系提
供了良好的契机。据报道，2017年，
以沙特为首的若干中东国家以卡塔
尔“支持恐怖主义”为由，纷纷与其断
交并进行制裁、封锁。2021年初才
恢复外交关系并解除制裁。因此，此
次沙特王储的出席对稳定中东地区
政局有着重大意义。

实际上，4年一届的世界杯除了
为足球运动员提供竞技的舞台，还为
世界各国领导人搭建了沟通的桥梁。
例如，2018年俄罗斯世界杯时，25国
总统、11国总理以及多名外国皇室
成员赴俄观看世界杯，进而为俄罗斯
等国提供强有力的支点，改善其与一
众国家的外交关系，拓展外交转圜空
间。 本报综合

世界杯背后的外交场：

美国国务卿访问卡塔尔，背后有何玄机？

宅家看球，吃好喝好

“ 火 锅 、大 闸 蟹 、啤
酒……当然是有啥好吃的来
啥啊，这可是四年一度的大
日子！”老球迷詹先生表示，
自己平时对吃喝其实没什么
讲究，但看世界杯的时候还
是要有仪式感。

当然，冬天的世界杯也
让詹先生和朋友们的仪式感
有了些变化——— 从“今天下
哪个馆子？”变成了“今天去
谁家看球？”“看球还是热闹
些才有氛围。我们几个老球
迷互相商量着，每场比赛轮
流 去 对 方 家 里 看 。”詹 先
生说。

白天的工作让球迷们不
可能每晚都亲手烹饪丰富的
菜肴，外卖便成了营造看球
氛围的重要助力。许多外卖
餐饮商户在开赛前夕上线了
包含啤酒、烧烤等在内的“世
界杯套餐”，为欢聚一堂观赛
的球迷们带来浓浓烟火气。

美团数据显示，仅在世
界杯开幕当日，全国啤酒、饮
料、零食、水果外卖整体订单
环比增长31%，较去年同期增
长27%。

饿了么数据显示，开赛
前三天，北京地区夜宵时间
段的酒水外卖订单已环比增
长近五成，水果、零食等订单
增幅超过三成，世界杯的到
来将带动冬季夜宵经济全面
升温。

虽然由于本届世界杯赛
场禁止卖酒，我们难以在转
播中看到饮酒欢庆的场面，
但中国消费者对啤酒的热情
依然不减。某外卖平台数据
显示，世界杯开幕式当天，全
国啤酒外卖订单环比增长
43%，饮料外卖订单环比增
长25%。

“今年世界杯在冬天举
行，大冷天大家不想外出买
东西，更多是宅在家里通过
外卖购物，消费的热情依然

很高。”北京一便利店店主表
示，受世界杯的带动，啤酒饮
料有望延长二、三季度的传
统销售旺季，实现销量持续
提升。

零食和水果的消费也迎
来了小爆发。在美团平台
上，在世界杯开幕当天，零食
外卖订单环比增长55%，水果
环比增长35%。其中，瓜子环
比增长69%，薯条环比增长
62%，花生环比增长35%，坚
果环比增长32%。

值得注意的是，除了烧
烤、披萨、啤酒这些传统的

“看球美味”外卖单量显著上
升，今年火锅也异军突起。
不但火锅外卖单量明显上
涨，开赛前三日，外卖买电火
锅的单量相比去年同期也上
涨达到160%，“吃着火锅看
球赛”成为冬季世界杯的一
种消费新趋势。

世界杯期间，海底捞推
出了“看球菜单”，不仅包括
海底捞夜宵牛蛙锅、热卤四
大天王、捞派人气九宫格等
新品，还有现打鲜啤、微醺凤
凰单枞等爽口酒水；叮咚买
菜也推出了包含胡椒猪肚鸡
锅底和猪肚条的“梅开二肚”
套餐，以海南椰子鸡锅底为
主打的“进球了椰”套餐等，
为“世界杯火锅局”添一
把火。

购置设备，沉浸观赛

除了满足吃喝的口腹之
欲，更充沛的观赛体验也是
球迷们所追求的。大屏幕、
投影仪、音箱，穿球衣、挂旗
帜……一系列的装备和布
置，让在家看球也仪式感
满满。

餐馆、酒吧或是自己家
中，一串串世界杯参赛球队
的国旗是增强氛围感的利
器。外卖平台数据显示，开
赛三天，世界杯吊旗的销售
环比上涨3250%。

“我们从去年开始接世
界杯的订单，每个外贸单子
订几万面是正常的，这届世
界杯的出货量应该已经达到
了200万面大小旗子。”有义
乌彩旗厂商家表示。

不少球迷还早早升级了
观赛设备。苏宁易购《2022
双十一家消费趋势报告》显
示，世界杯带火了室内影音
娱乐和运动健康设备，8K超
高 清 电 视 销 售 环 比 增 长
183%，85英寸以上大屏电视
销售增幅最快，环比增长达
228%。

如果没有提前准备也不
要紧，方便快捷的投影仪成
为了不少人的选择。开赛前
三天，有平台上投影仪的外
卖单量同比上涨达165%；音
箱的外卖单量同比上涨超过
100%。

据了解，不少外卖投影
仪商家还推出了包安装和维
修服务，“价格和网上差不
多，而且下午下单送到家里，
装好晚上就能看球。”

“投影仪确实是非常必
要的，有了它，支持的球队输
球了也不会有‘砸电视’的烦
恼了。”詹先生也打趣道。

青睐投影仪带来的沉浸
式观赛体验的也不仅仅是中
国球迷。谷歌趋势显示，近5
年来，投影仪市场一直处于
高速增长阶段，尤其是近两
年，中国制造品牌凭借高性
价比和技术的快速提升。

在速卖通平台上，这种
趋势更加明显。数据显示，
临近世界杯，近30天国产投
影仪在巴西销售额同比去年
增长了250%，在世界杯所在
中东地区，国产投影仪销售
额同比涨了120%。

除此之外，诸如沙发、懒
人椅、家用制冰机、桌上足球
机等你可能想不到，但绝对
用得上的“气氛组”设备，也
为这场冬日的足球盛会添了
一把火。 本报综合

烤串？火锅？投影仪？

谁是本届世界杯“最佳看球伴侣”
美

国国务
卿安东
尼·布
林肯在
到达卡
塔尔后
发言。

万众瞩目的卡塔尔世界杯已鸣锣开赛。这届北半球冬日里的足球盛会有些特殊，在
路边露天喝啤酒、撸烤串不太现实；在家烤暖气、吃火锅、喝冰饮，成为了不少球迷的新
选择。从球迷和商家平台的分享与相关数据趋势来看，今年冬季的世界杯表现出不输夏
季的消费热度，也带动各类“看球伴侣”的销量增长。


