
老颜神新“淄味”

1月14日，2023
“黄河大集·品游淄
博”贺年会启动暨
年货集市开街仪式
在博山区颜神古街
传统街区举办，老
颜神餐饮文化管
理（淄博）有限公

司的“四菜一
汤”预制菜礼

盒也在当天正
式发布。经过一年

多的研制和尝试，由五
道传统博山菜组成的预

制菜礼盒，终于在创新和传
统的碰撞下正式走向市场。

老颜神的“四菜一汤”豆腐
箱、炸春段、汆皮肚等都是地道
的博山菜。因为有着“开箱见
宝”等寓意，在年货集市上被称
为“喜庆宴”。这份喜庆，不光是
菜品带来的团圆年节气氛，更是
对于“家乡味”的预制化、产业化
尝试的新成功，老颜神餐饮文化
管理（淄博）有限公司总经理王
振称之为“仿佛迎接新生命的诞
生”。

“在我们的父辈看来，四菜
一汤是一种幸福感。”王振介绍
说，博山菜是刻在博山人骨子里
的基因，尤其是逢年过节，父母
忙碌着备炸货的身影，各种黄澄
澄、冒着热气和香气的炸丸子、
炸豆腐、炸肉，都是漫延在记忆
中的“家味”，老颜神餐饮文化管
理（淄博）有限公司创业团队的5

名男士，都能手脚麻利地做出几
个地道的家乡菜。此前，老颜神
餐饮文化管理（淄博）有限公司
已建成年产能1万吨的调味料及
冷冻菜肴制品加工车间，并先后
推出了“筋头巴脑”“藤椒肥牛”

“辣卤肥肠”等预制菜系，但对于
博山菜的预制化还是首次尝试。

“博山菜极其讲究原材料、
刀工和火候，所以我们在选择预
制菜的时候，既要考虑简单、可
以标准化制作，也要考虑菜品的
典型性。”王振说。

没有添加任何食品添加剂
是“四菜一汤”最重要的特点。
从最开始的被认为不可能，是

“瞎搞”，到现在被行业内不少人
所认可，“四菜一汤”的产出，经
历了无数争议和失败，它承载的
不仅是博山预制菜的新突破，也
是一种更安全、健康的行业新高
度，得以让预制新“淄味”走出本
地，走到更广阔的饭圈中去。

博山菜是鲁菜的典型代表，
人们对博山味道也比较挑剔。
正因为如此，尽管预制菜的市场
待抢占的空间大，但是将博山菜
预制化的道路并不好走。这不
仅仅是一条生产线、一个加工
厂、一个研制平台、一个产品的
问题，而是关于传统文化的新旧
思想的激烈碰撞，是对家乡文化
的在意和保护。预制菜是否能
原汁原味地保持博山菜的正宗
味道，是本地人甚至是大师级的
鲁菜厨师们最关注和在意的问
题。就像王振说的，在年轻一代
看来是传承，但这跟老一辈认为
的传统是不一样的。

“预制菜一定要有香和气，
也就是菜的香气和锅气。”王振
说，“人是有温度的，做菜的时候
能否赋予菜品感情，呈现出来的
味道是不一样的。”因此，他们的
创业团队希望能有更多的鲁菜
大师们加入，一起把博山味道做
好，让博山的预制食品成为本地
的一个经济支柱。

老颜神预制菜的发展得到
了本地政府的大力支持，博山餐
饮行业发展工作专班为他们提
供保姆式的帮助。

对于老颜神来说，目前的目
标就是让预制菜品丰富起来，做
成古街小酒馆，为小酒馆供应；
中期目标是让老颜神预制菜带
着让鲁宴走出淄博的使命，让全
国人民爱上“博山味”“新淄味”，
最终让鲁菜走向国际。

目前，老颜神的油炸线，1个
半小时可以出1吨硬炸肉；包装
线上，一分钟可以装15个盒。
作为首次尝试，今年王振他们只
备了5000份礼盒，专供年货大
集。新的生产车间正在准备，等
生产线全部建成，就能从目前的
带动几十人就业，到通过工厂和
承包等，带动1000人左右就业，
更好地参与到乡村振兴中去。

知味斋“淄味”飘香

作为非物质文化遗产，老字
号企业——— 周村知味斋的预制
菜有独特的历史沉淀。它们具
有周村商埠菜南北兼容、东西贯
通的特点，以本地实体店为依
托，在成为本地人餐桌上常见菜
肴的同时，也被慕名而来的外地
游客带到全国各地。

肴鸡、清香肉、五香羊肉等
产品，是知味斋的主要预制菜。
知味斋共准备了10种预制菜礼
盒，备战年货消费潮。

在知味斋预制菜的生产车
间，解冻、蒸煮、消毒……一只只
刚出炉的肴鸡散发着光亮和香
气。“周村人的筵席讲究‘鸡打头
鱼打尾’，逢年过节，周村人的餐
桌上都少不了肴鸡。”知味斋第
六代非遗传承人窦现彬说，“在
所有产品中，肴鸡的销量遥遥领
先。”

置办年货的消费者们购买
力十足，而知味斋作为本地知名
餐饮企业，早就成了周村人民的
习惯性选择，这段时间，工厂每
天的产值也超过了10万元。这
是本地人的味蕾偏好，也是外地
人对本地商埠菜预制化的认可。

“知味斋预制菜产业化生产
的同时，也在不断推进知味斋自
身向前发展，一个是选材更加科
学优良，另一个是顾客满意度不
断提高。”窦现彬说。

在位于周村区新建西路的
知味斋肴鸡店，虽已过饭点，但
仍有五六位顾客在排队等候。
一对在周村务工的扬州夫妇已
经等待了10多分钟，“我们打算
买点香肠和清香肉带回老家，让
老家人尝尝我们工作的地方的

好滋味。”队伍最前方，来自济南
的杜女士正在订购礼盒：“我们
老板是这里的老食客了，我们的
客户和员工的礼品也是从这里
订购。”

知味斋最近正在赶制一个
又一个大单，其中高青一个客户
预订的价值17万的礼盒，将被
用作员工福利和走访客户。

目前，知味斋预制菜产业链
的产品，年销售额已达到了
3000万元。

虽然当下知味斋的销售渠
道仍以线下门店为主，但它的口
味却随着四面来客涌向八方。

“淄味”预制菜在传承的同时，也
不断走向全国的餐桌。

“淄味”引领新消费场景

味蕾的享受催化着“淄味”
的传承，作为鲁菜发源地，淄博
预制菜产业的发展，不仅有老颜
神、知味斋这样依托百年老味道
而成立的食品企业，也不乏纽澜
地、玉兔等原材料与调味品等
20多个行业，形成了门类齐全、
产业链较为完整的产业体系。

那么，在万亿预制菜“风口”
下，淄博赛道怎么跑？

刚刚过去的2022年，以“预
制未来 共享淄味”为主题的

“2022中国(山东)预制食品产业
发展大会”在淄博举行，包括中
国预制菜产业联盟园区联合会
成立仪式、中国北方预制食品产
业示范基地揭牌、淄博市20亿
预制菜创新产业发展基金及中
垦淄博冷链物流30亿基金成立
发布等一系列动作的推出，向外
界传递了淄博打造中国北方预
制食品产业发展高地的强烈
信号。

淄博市预制菜产业发展推
进会暨经开区健康食品产业园
推介会召开，北方健康食品产业
园暨预制食品产业基地项目A
组团（一期）综合楼主体结构顺
利封顶；淄博高新区抢乘预制菜

“东风”，从举行齐鲁预制菜科创
产业园推介会到园区开始运营，
再到发出高新区首张“预制菜”
《食品生产许可证》；临淄区开工
建设规划总面积6000亩、总投
资28亿元的预制食品产业园，
打造江北最大的预制菜调味料
包生产基地……过去的一年间，
淄博预制菜产业发展突飞猛进。

来自淄博市商务局的消息
显示，淄博将依托鲁菜传统积淀
与现代科技规划的双重背书，逐
步搭建起全市预制食品产业架
构，打造以鲁菜为特色的“中国
淄味”高端食品系列品牌，形成
荤素食搭配、主辅食融合、南北
菜兼顾、国内外皆宜的多品种、
多风味预制食品体系。

可以预见的是，随着淄博预
制菜产业不断迈向新高地，“中
国淄味”也将传向四方。

大众日报淄博融媒体中心
记者 张晓宁 黄文姣
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刘亦菲眼中的
“中国淄味”

肘肘子子骨骨、、白白菜菜、、
海海带带…………多多样样的的味味
儿儿，，一一起起组组成成了了神神
仙仙姐姐姐姐刘刘亦亦菲菲都都心心
心心念念念念的的这这道道菜菜。。
北北京京木木法法沙沙网网友友留留
言言说说：：““听听刘刘亦亦菲菲说说

‘‘酥酥锅锅’’，，口口水水都都快快
流流出出来来了了。。””

最最近近，，由由刘刘亦亦
菲菲等等人人主主演演的的电电视视
剧剧《《去去有有风风的的地地方方》》
热热播播。。剧剧中中，，刘刘亦亦
菲菲饰饰演演的的许许红红豆豆，，
除除了了说说““倒倒装装句句””，，
还还声声情情并并茂茂地地描描述述
了了““酥酥锅锅””的的做做法法，，
一一时时间间，，引引发发了了众众
多多淄淄博博人人的的追追剧剧热热
情情，，更更让让鲁鲁菜菜““淄淄
味味””的的香香味味透透过过屏屏
幕幕飘飘向向四四方方。。

除除了了以以传传统统
““酥酥锅锅””为为代代表表的的
““淄淄味味””外外，，淄淄博博预预
制制菜菜产产业业““兔兔””飞飞猛猛
进进，，““新新淄淄味味””正正在在
引引领领新新消消费费场场景景。。

随随着着饮饮食食结结构构
变变化化、、消消费费升升级级及及
冷冷链链物物流流体体系系日日趋趋
成成熟熟，，预预制制菜菜逐逐渐渐
成成为为饮饮食食新新选选择择，，
发发展展迅迅猛猛，，淄淄博博的的
预预制制菜菜正正以以鲁鲁菜菜厚厚
重重的的历历史史作作为为基基
底底，，以以年年轻轻化化的的预预
制制创创新新作作为为动动力力，，
抢抢占占全全国国人人民民的的味味
蕾蕾偏偏爱爱。。

知味斋的线下门店，肴鸡是最受欢迎的预制菜。

老颜神的“四菜一汤”预制菜礼盒
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