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又是一年高考季。为给全
市高考生提供更好的服务，今年
的爱心助考活动，淄博市教育
局、淄博市公安局交警支队联合
大众日报淄博融媒体中心，共同
为 考 生 送 上 一 份 特 别 的 祝
福———“蓝丝带”。

高考期间，系有蓝丝带的机
动车、非机动车、行人等，都将享

有优先通行和被礼让的待遇，该
服务覆盖淄博所有高考生。

淄博温度，爱心助考开
新局。

奔赴考场的时候，若是步行
前往，蓝丝带可以系在你的手腕
上，你会感受到正能量的加持；
若是骑车奔赴考场，车把处飘起
的蓝丝带，将是一道亮丽的风景

线；若是由家人开车送考，外后
视镜处的蓝丝带，会让行程快捷
顺利。

你还可以将“金榜题名”“梦
想成真”的心愿小铭牌用蓝丝带
系起来，挂在车内，戴在身上，你
会感到信心倍增，力量爆棚。

相信每一个看到蓝丝带的
人，都会将淄博这座城市的温度

带给你，不只是优先通行，不只
是礼让待遇。

蓝色的丝带代表了感恩、鼓
励、关怀和爱。除了象征考生们
的希望、勇气，蓝丝带还传递出
考生及家人们得到教育部门及
社会各界的祝福。

这是一种强大的精神动力。
蓝丝带表示的含义还有“你是我
心里最重要的人”。交警部门保
障你奔赴考场的绿色通道，卫生
部门保障你的身心健康，城管部
门积极营造安静平和的考试环
境，交通运输部门组织公交、出
租 等 客 运 车 辆 免 费 接 送 考
生……大家都在默默地行动，却
无一不在证明着：你对我来说，
很重要。

这是一种真挚的爱的承诺。
爱和关怀，是我们对广大高考生
最强烈的情感表达。通过蓝丝
带，让大家感受爱，传递爱，表达
爱，让我们的爱涌动在城市的每
个角落，也让我们的城市更
暖心。

淄博，在践行、助力“有淄有
爱 志愿有我”文明品牌创建上，
始终让爱心和温暖贯穿这个高
考季。

淄博市教育局局长孙英涛
说，在淄博，一边是幸福烟火，一
边是昂扬向上。因为蓝丝带，故
有真情在。我们对考生的爱，永
不止步。

大众日报淄博融媒体中心
记者 张敏

又是一年高考季，高考期间

遇到“蓝丝带”，请给他们更多便利和帮助

淄博5月25日讯 为高考赋
能，送防暑礼包，爱心企业已经准

备好了！随着高考临近，淄博市
第18届爱心助考“为小”大型公

益活动正凝聚起越来越多的热
情。今天，山东华信宏仁堂医药
连锁有限公司也加入了爱心助考
的大家庭，将在高考期间为考生
及家长送上防暑礼包。

山东华信宏仁堂多年来积极
参与爱心助考活动。往年，在中
心城区各高考考点外，都少不了
宏仁堂工作人员忙碌的身影。他
们早早设好服务点，现场为考生
及家长送上防暑用品、口罩、小扇
子等用品，并为学子们送上旗开
得胜的祝愿。

今年，山东华信宏仁堂继续
加入助考活动，以自己的方式为
考生们加油鼓劲。据山东华信宏
仁堂医药连锁有限公司市场服务
中心总监于海宁介绍，得知爱心
助考开始报名的消息后，公司积

极筹措物资，目前已为考生和爱
心人士备好了防暑礼包。

于海宁说：“考虑到考生健康
和天气因素，每个礼包里我们都
准备了口罩、风油精和藿香正气
口服液，到时会在考点外向考生、
家长发放，希望学子们平安健康
应考，取得理想的成绩。作为一
家有社会责任感的企业，能为考
生、家长做点力所能及的事情，是
应该的，也非常有意义。”

践行社会责任，是山东华信
宏仁堂不懈的追求。这家诞生
于淄博的公司，凭借“诚信利他、
爱心服务”的企业理念，历经20
年艰苦奋斗，从一家50平方米的
药店发展成为布局全省千余家
门店的规模。山东华信宏仁堂
以责任为担当，坚守初心、无私

奉献，每年投入上千万元支持公
益事业，先后捐助困难家庭、抗
战老兵、孤寡老人、贫困儿童，捐
建乡村卫生室，还为重大活动、
重大自然灾害、疫情期间提供医
药物资保障。公司先后组织各
类社会公益活动1000余次，参
加公益活动近万人次，帮扶老人
近5万人，还成立了“华信宏仁堂
爱心基金会”对失学儿童、独居
老人、敬老院和低保人群进行救
助，倡导企业员工日行一善，每
个人每天做一件好事。

淄博市第18届爱心助考“为
小”大型公益活动报名已启动，欢
迎爱心企业、爱心人士加入。爱
心助考热线：18954421212。

大众日报淄博融媒体中心
记者 孙渤海

爱心企业连年助考 防暑礼包已备好

后疫情时代门店经济该何去何从

阳春三月，春暖花开，疫情
后的淄博在经济方面也全面复
苏。在疫情过后的新春开市，市
民们积攒已久的“消费热”为淄
博市大多数市场和门店迎来了

“开门红”。当然，人多起来，意
味着门店的竞争也就多起来了，
不仅线下门店要抢顾客，线上开
单也要抢流量。一个“抢”字，成
为当前淄博市门店经济的首要
特征。

“较过年期间和往年同期
营业时间的客流都有显著提
升，商家处于饱和状态。”居然
之家淄博店办公室主任唐金华
明显感觉到今年门店消费“梦
幻升温”，“不过疫情放开以后，
客流量大了，门店之间的竞争
压力自然也就大了，各大品牌
都出了很多优惠政策来招揽顾
客。”记者在居然之家、海汇电
器等家居家电商场走访时发

现，几乎每个品牌都有相应的
优惠活动，比如原价2999元的
海尔三开门冰箱直降1000元；
原价1314元的凯迪仕智能锁现
价只需要699元……3月又被商
家美其名曰“女神月”，一些在3
月8日“女神节”期间出台的优
惠满赠，为了吸引更多客流量，
一直延续到了3月底。

除了竞争压力下打的“价格
战”，开拓新市场、整合优化资
源，也是一些线下门店在疫情后
选择的新出路。淄川服装城管
委会张琪主任介绍说：“我们的
柳泉大厦小百货和西一小百货，
搬迁至原123号厅，为了引流，新
小百货市场现在已经改造提升
完毕，软硬件条件都大幅度提
升，目前商户已经全部开业。”记
者了解到，现在淄川服装城一共
约有4500家门店，以前一些相
对萧条的市场，经过市场搬迁改
造，也开始好转，而且超过四分
之一的门店选择开通了线上
销售。

“自从开通线上店铺后收入
确实增长了不少，不过现在我们
对线上平台也是又爱又恨。”淄
川服装城里的门店老板徐先生

笑着说，“以前只想着在这个圈
子里门店怎么‘活下去’，现在线
上售卖是方便了，但是竞争压力
也大啊！线上的竞争不仅是淄
博地区了，那可是全国的服装行
业竞争。”

记者发现，实体店已经从
仅卖货的1.0时代，过渡到与网
店角逐的2.0时代，而如今已经
进入了与网店共存的3.0时代。
尤其是受疫情后零售渠道变
革、内卷严重等因素影响，淄博
市的各行门店均面临前所未有
的新挑战。餐饮行业作为到店
消费最重要的场景之一，在疫
情这三年，淄博市的餐饮业经
历了过山车似的起起落落。疫
情严重时，先是迎来关店潮，到
店餐饮陷入低谷，餐饮企业都
在思考如何活下去；政策放开
后，一些门店好不容易觉得熬
出了头，到店顾客达到了一定
峰值，可市民们的“消费热”冷
静下来后，中小微个体门店如
何在林林总总的餐饮赛道抢得
先机，又成为门店老板们头痛
的问题。

无独有偶，记者看到在淄博
市许多到店服务在疫情期间都

大幅度收缩，包括到店娱乐、到
店教育、美容美发、健身等需到
线下门店完成的消费。即便如
今疫情政策放开，疫情也打破了
原有商业链条，改变了人们的消
费习惯和偏好。不仅KTV等传
统到店娱乐项目处境艰难，以

“剧本杀”“密室”为代表的新兴
到店娱乐项目竞争也“压力山
大”。在淄博市尚美第三城和
新世界商业街，许多剧本杀门
头房在短短3个月内辗转租赁
给了好几个不同的老板。“疫情
管控的放开并不代表着门店经
济就好做了，没有顾客基础，终
究是‘流水的新店’，‘铁打的老
店’。”一位准备搬迁的剧本杀
店老板无奈地说。

零售业的竞争压力也众目
具瞻。淄博市义乌小商品城总
经办主任田媛媛在采访中提到：

“目前淄博市义乌小商品城的单
日客流量在5万到6万人次，对比
过年期间是下降了一些，不过天
气慢慢回暖，近期持续向好。”记
者了解到，淄博市义乌小商品城
目前大约有3000家门店，几乎
全部开通了线上售卖的模式，尽
可能为自己的门店多争取一些

利润。
记者在走访时发现，疫情已

经改变了实体店商业逻辑。以
实体商超为例，顾客流失是目前
面临的最大问题，一大部分原因
是顾客被分流到了线上。在翻
天覆地变化的后疫情时代，线上
的次日达、外卖、到家服务，包括
生鲜冷藏的履约能力，都与疫情
前完全不同，这几项服务的自我
强化速度，也非线下实体商超企
业能比，加之这些服务链条背后
拥有巨量资金、人才、数据，使其
不断地强化自身能力，所以一些
门店盲目跟风开通线上服务，如
果没有强大的资金和顾客流量
作为支撑，也很难免于被淘汰的
压力。

对于淄博市本地一些中小
微企业而言，不能单纯地追求
拓宽渠道，需要做好基本功，以
消费者的需求为核心，再匹配
自己企业的发展定位，而不是
盲目跟风。当后疫情时代商业
逻辑发生改变后，门店在寻找
增量的同时，还要思考如何留
住客户。

大众日报淄博融媒体中心
记者 王昭越

山东华信宏仁堂医药连锁有限公司加入爱心助考大家庭，
已为考生及家长准备好防暑礼包。


