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新华社北京7月10日电 国
家统计局10日发布数据显示，今
年上半年，全国居民消费价格指
数（CPI）比上年同期上涨0.7%，
全国工业生产者出厂价格指数
（PPI）同比下降3.1%。

今年以来，受多重因素影响，
国内物价涨幅有所回落，但总体
运行在合理区间。展望下半年，
我国物价或将延续温和上涨态
势，保供稳价具有坚实支撑。

CPI总体保持平稳运行

稳物价是做好今年经济工作
的一项重要任务，今年政府工作
报告将全年居民消费价格涨幅预
期目标定在3%左右。

统计数据显示，上半年，CPI
持续运行在合理区间，月度同比
涨幅均低于3%左右的预期目标，
其中3至6月份涨幅连续处于1%
以下的低位。

清晨时分，位于湖南长沙的
红星全球农产品批发中心蔬菜交
易区一片忙碌景象。“上半年，市
场蔬菜交易量同比增加52%，交
易均价同比下降7%。”红星全球
农产品批发中心信息与数字化中
心主任张勇说。

业内人士分析，供需恢复时
间差是今年CPI涨幅持续走低的
主要原因。

“实体经济生产、分配、流通、
消费等环节本身有个过程，经济

社会全面恢复常态化运行后，国
内生产加快恢复，但需求受收入
分配分化、收入预期不稳等因素
制约，恢复仍显滞后。”国务院发
展研究中心市场经济研究所副研
究员王立坤说。

在我国CPI“篮子”商品中，
食品占比较高。去年同期因乌克
兰危机等导致粮食等食品价格涨
幅较高，使得今年价格涨幅在数
据上相对较低。

从扣除食品和能源价格的核
心CPI看，国内市场供求保持总
体平稳。上半年，核心CPI同比
上涨0.7%，延续温和上涨态势。

“当前，CPI涨幅总体低位运
行，核心CPI涨幅也处于较低水
平，是受到国际环境复杂严峻、世
界经济低迷、国内需求仍显不足，
以及上年同期基数较高等多重因
素影响，总的来看是阶段性的。”
国家统计局新闻发言人付凌
晖说。

PPI涨幅持续回落

受国际大宗商品价格波动及
上年同期对比基数较高等因素影
响，今年以来，PPI持续下行，降幅
连月扩大，6月份同比下降5.4%，
降幅比上月扩大0.8个百分点。

付凌晖分析，世界经济增长
乏力，国际能源等大宗商品价格
总体下行，对我国输入性影响逐
步显现。此外，部分行业国内市

场需求仍显不足，钢铁、建材等行
业国内产能充足，而市场需求仍
在恢复，导致相关价格下降。

统计数据显示，6月份，石油
和天然气开采业、石油煤炭及其
他燃料加工业、化学原料和化学
制品制造业、煤炭开采和洗选业
价格同比降幅在14.9%至25.6%
之间，且降幅均扩大。黑色金属
冶炼和压延加工业、有色金属冶
炼和压延加工业价格同比分别下
降16%、7.2%。

加快推进充电桩、储能等设
施建设和配套电网改造；继续推
动新能源汽车、绿色智能家电、绿
色建材下乡活动；开展家电换新、
购车补贴等促消费活动……近
期，各方聚焦需求侧推出一系列
措施，激活企业发展内生动力。

“随着提振工业经济发展的
政策措施落实落细，企业生产经
营稳步推进，工业品需求逐步恢
复，叠加基数效应减弱，下半年
PPI有望温和回升。”王立坤说。

物价保持稳定有支撑

物价关系经济运行，影响百
姓生活。物价涨幅长期控制在相
对稳定的水平，为宏观政策调控
留足空间，可以有效支撑经济运
行保持在合理区间。

猪肉价格在食品价格占有较
高比重，对CPI运行具有重要影
响。针对近期猪肉价格持续下

行，国家发展改革委将会同有关
方面启动年内第二批中央猪肉储
备收储工作，并指导各地同步收
储，推动生猪价格尽快回归至合
理区间。

当前全国即将进入“七下八
上”防汛关键期，为保障汛期重要
民生商品不断档、不脱销，全国多
地加大应急保供力度。如江苏确
定881家生活必需品应急保供企
业，并建立专门供应网络，增加供
应网点，跟踪监测粮油肉蛋菜价
格走势。

国家能源局督促发电企业落
实电煤、燃气稳定供应，保质保量
签订电煤和燃气中长期合同协
议，积极应对今夏用电高峰；湖
北、北京发放新一轮消费券；电商
平台美团买菜加大荔枝、水蜜桃
等应季水果和生鲜商品供应，平
价菜场、超级折扣频道每日上
新……近期以来，各方统筹做好
保供稳价。

新发地市场被称为北京市民
的“菜篮子”。新发地市场有关负
责人童伟介绍，近期，内蒙古赤
峰、河北承德及北京本地西红柿
均进入收获期，本地广茄开始上
市，蔬菜供应充足。

“从全年来看，随着我国市场
需求稳步扩大，生产供给逐步增
加，供求关系有望总体稳定，居民
消费价格总的看会保持温和上
涨。”付凌晖说。

今年上半年CPI同比上涨0.7%
下半年物价或将延续温和上涨态势

据新华社北京7月10日电
中央网信办10日通报，为加强

“自媒体”管理，压实网站平台信
息内容管理主体责任，健全常态
化管理制度机制，推动形成良好
网络舆论生态，中央网信办秘书
局发布《关于加强“自媒体”管理
的通知》，共13条措施。

通知要求，严格违规行为处
置。网站平台应当及时发现并
严格处置“自媒体”违规行为。
对制作发布谣言，蹭炒社会热点
事件或矩阵式发布传播违法和

不良信息造成恶劣影响的“自媒
体”，一律予以关闭，纳入平台黑
名单账号数据库并上报网信部
门。对转发谣言的“自媒体”，应
当采取取消互动功能、清理粉
丝、取消营利权限、禁言、关闭等
处置措施。对未通过资质认证
从事金融、教育、医疗卫生、司法
等领域信息发布的“自媒体”，应
当采取取消互动功能、禁言、关
闭等处置措施。

通知要求，“自媒体”发布含
有虚构情节、剧情演绎的内容，

网站平台应当要求其以显著方
式标记虚构或演绎标签。“自媒
体”在发布涉及国内外时事、公
共政策、社会事件等相关信息
时，网站平台应当要求其准确标
注信息来源，发布时在显著位置
展示。对账号信息中含有党政
军机关、新闻媒体、行政区划名
称或标识的，必须人工审核，发
现假冒仿冒的，不得提供相关服
务。“自媒体”发布信息时，网站
平台应当在信息发布页面展示

“自媒体”账号名称，不得以匿名

用户等代替。网站平台应当要
求“自媒体”依法依规开展账号
运营活动，不得集纳负面信息、
翻炒旧闻旧事、蹭炒社会热点事
件、消费灾难事故，不得以防止
失联、提前关注、故留悬念等方
式，诱导用户关注其他账号

此外，“自媒体”申请开通营
利权限的，需3个月内无违规记
录。账号主体变更的，自变更之
日起3个月内，网站平台应当暂停
或不得赋予其营利权限。

中央网信办发布13条措施加强“自媒体”管理

造谣蹭热点致恶劣影响一律关闭

婴幼儿配方乳粉
新规10月起施行
不得含有“生态牧场”

“母乳化”等模糊信息或表述

据新华社北京7月10日
电 婴幼儿配方乳粉产品的
标签、说明书中将不得含有

“生态牧场”“母乳化”等模糊
信息或表述。市场监管总局
10日发布新修订的《婴幼儿
配方乳粉产品配方注册管理
办法》，自10月1日起施行。

在进一步规范标签标识
方面，管理办法明确，产品名
称中有动物性来源字样的，
其生乳、乳粉、乳清粉等乳蛋
白来源应当全部来自该物
种；禁止标识虚假、夸大、违
反科学原则或者绝对化等内
容。同时，明确了标签、说明
书不得含有的9种情形，增加
了不得使用“进口奶源”“源
自国外牧场”“生态牧场”“进
口原料”“原生态奶源”“无污
染奶源”等模糊信息；不得使
用“人乳化”“母乳化”或者近
似术语表述；不得使用其他
不符合法律、法规、规章和食
品安全国家标准规定的内
容，并列举了明示或暗示具
有保健作用的情形等。

在严格配方注册方面，
管理办法明确禁止变相分装
（使用已经符合婴幼儿配方
食品安全国家标准营养成分
要求的复合配料作为原料申
请配方注册的）和8种不予注
册的情形。婴幼儿配方乳粉
产品配方注册现场核查是产
品配方上市前注册审评的重
要环节，管理办法明确需要
开展现场核查的情形和要
求，并强调现场核查需抽取
动态生产的样品进行检验。

管理办法加大了对性质
恶劣造成危害后果行为的处
罚力度，将申请人以欺骗、贿
赂等不正当手段取得注册证
书以及伪造、涂改、倒卖、出
租、出借、转让婴幼儿配方乳
粉产品配方注册证书造成危
害后果的罚款上限调整至二
十万元。


