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校校对对 孙孙双双

“这位是因为嗓门大而出圈
的‘小胖’，这位是辛勤忙碌脸烤
成炭色的‘加炭小哥’……”8月9
日，淄博陶琉馆国艺馆小虾米软
陶艺术工作室（以下简称小虾米）
负责人王枝给记者展示了他们前
不久刚刚参加中国（深圳）文博会
的文创作品，并详细介绍了创作
过程。

不久前，王枝团队的作品软
陶泥塑系列微场景———“淄博烧
烤”作为“淄博新文创”的代表作
品，参加了第十九届中国（深圳）
文博会展览。整个作品长达2.8
米，大约有十多张桌子。每张桌
子不超十厘米，人物也不到二十

厘米高，但却极富艺术感染力。
只见围桌而坐的顾客们神态各
异，有的举杯豪饮，有的侧耳静
听，表情动作均是栩栩如生。而
旁边站立的除了老板，还有警察、
志愿者等维护秩序的人员，集中
展现了淄博烧烤的热烈场景。

“我们团队当时为了取景，专
门去吃了两次烧烤，拍下了不同
食客的照片，然后回来对比筛选
制作出了不同食客的模样，再加
上当时比较出名的网红片段，例
如云南热心市民委托本地的爱心
志愿者为来八大局免费送灌汤包
的大姨专门送去感谢的鲜花、警
察维持秩序随时待命等场景。”王

枝介绍，这组作品由工作室十余
位手艺人联手制作，前后花了大
概半月时间。作品采用软陶材料
和泥塑技艺相结合，以传统的泥
塑、面塑技法为根基，结合现代新
材料，发展出新的艺术表现形式。

文博会结束之后，王枝的团
队便接到了100万元的订单，他
们专业的定制服务受到了客户的
信任。

其实，随着张店区打赢了这
场爆红的战役，很多文创类的企
业和人才都如同听到了惊蛰的春
雷般，开始破土萌发。同时，良好
的政商和人文环境也对这些企业
的招引与发展充分赋能。

王枝的店正好赶上了这一
波流量，2月份小虾米刚刚搬到
国艺馆，3月份对外营业时，当月
只有2000多块钱的零售额，定制
服务类订单不足10万元，如今到
了7月份，单日零售额便达到了
5000元，月定制类订单高达80
万元。

再比如在网红打卡地八大局
便民市场，也逐渐从“小吃热”转
变为“文创热”，不仅有了书画苑，
还有了淄博齐品好物专卖店。记
者在齐品好物专卖店内看到，那
里关于淄博的文创产品丰富多
样，既美观又实用，有生活中使用
的杯子、抱枕、帽子、钥匙扣、扑

克，还有设计图案为淄博各区县
代表人物的盲盒，以及每一张都
带有淄博故事的扑克牌，完美契
合了当下年轻人的时尚潮流，前
来购买的游客络绎不绝。

值得关注的是，面对此次烧
烤带来的机遇，张店区紧抓时
效，推出淄博市文旅地图、文创
打卡地图、主题特色旅游线路，
提升淄博陶琉博物馆、钟书阁最
美书店、唐库文创园、张广庆内
画艺术研究院等文创场所关注
度，借助“淄博烧烤”的热度和流
量，进一步促进文化企业和文创
园区发展。

烧烤带来的流量只是暂时
的，而要将烧烤行业做大做强需
要有组织与制度来引领。4月4
日，张店区成立了烧烤协会，选
举产生淄博市张店区烧烤协会
理事会理事单位20家，引导烧
烤行业逐渐适应市场经济运行，
向 品 牌 化 、规 模 化 、组 织 化

迈进。
协会成立以后，针对市场进

行了经营规范。8月10日晚上，
记者走访了位于明清街上的烧
烤店，该店老板告诉记者，自从
烧烤协会成立以后，对于行业公
平竞争、明码标价、品质保障等
有了严格的要求。张店烧烤协

会发布行业竞争标准，要求各店
对所有食材明码标价，杜绝因为
免费而使用品质不过关的食材，
也避免同行不正当竞争，形成一
个良好的秩序，让前来吃烧烤的
消费者吃得放心，消费得明白，
进而增加城市美誉度。

在做好城市内部行业规范

的同时，张店烧烤协会鼓励烧烤
店走出张店，走出淄博，到外地
开分店，真正走出品牌化发展之
路。不久之前，在张店烧烤协会
的支持下，张店西海岸烧烤在青
岛开了分店，迈出了品牌化、规
模化的第一步。

“张店区烧烤协会成立，对

促进张店区乃至淄博市烧烤行
业的健康有序发展具有十分重
要的意义。”张店烧烤协会会长
刘静介绍，烧烤协会将做好政府
决策的参谋助手，搭建好政府与
企业间互融、互通的交流平台。

烧烤带给张店持续不断流量
的同时，也让张店的关注度增加。
为破解海鲜市场缺斤短两的全国
性难题，从7月15日开始，淄博市
张店区的鲁中蔬菜批发市场的海
鲜交易中心，81家海鲜商户用上
了免费智慧秤。与其他电子秤不
同，这里的智慧秤由市场开办方
免费提供给商户使用，由张店区
市场监管局负责执法监管，实现
了实时联网监控，保证交易足斤
足两。

市场管理方工作人员盖先生
介绍，这种秤的按键非常少，内置

统一的收银系统，商户只能通过
手机端输入产品信息，无法通过
其他手段调秤，所以能从源头上
杜绝海鲜交易缺斤短两的现象，
让市民买得放心，吃得安心。

海鲜市场实现诚信经营仅仅
是张店区全力实施社会信用体系
建设提振消费市场的一个缩影。

张店区市场监管局通过“监
管+防范”，规范计量市场秩序。
以八大局便民市场来说，张店发
放《八大局网红食品店价格告诫
书》，要求经营业户严格落实明码
标价制度，严厉打击串通涨价、哄

抬物价等违法违规行为，倡导主
动降价。部分进口网红食品品牌
入驻市场后，定价较高，经过挨家
挨户走访调研，根据市场行情，联
合市场管理方倡议各食品业户主
动降价、让利给大学生和外地来
淄游客。网红大可乐由最初的
18元降至15元，现已调整至12
元，获得了商家和消费者的齐声
点赞。

今年60岁的张学英和老伴，
在八大局便民市场有一家经营了
近30年的小笼蒸包铺。“咱家包
子是豆腐肉馅，很多人来吃，大部

分都是老顾客。”
家住中央公园的于梅，就是

这家包子铺的“铁粉”。“我在她家
吃了多年，肉质新鲜味道好，价格
也比较亲民。”于梅说，包子分量
足，价格相对其他地方都要低一
点，所以每隔一段时间她都会来
这里吃上一笼。

记者走进张店八大局便民市
场、梅苑社区便民市场等，发现无
论是经营了十几年把顾客处成了
朋友的便利店，还是怕顾客白跑
不敢轻易歇业的包子铺，在他们
的经营过程背后，都有“诚信”两

个字的身影。
事实上，从2021年4月，淄

博主城区张店区启动社会信用
体系建设，形成区委、区政府部
门主要负责人“双挂帅”机制，先
后制定出台《张店区社会信用体
系建设实施方案》等57个有关文
件，用制度保障将张店人骨子里
的诚信升华，成为一张响当当的
名片，点燃街巷间的浓浓烟火。
今年，张店区成功获评“山东省
第三批社会信用体系建设典型
城市”。

作为淄博中心城区，烧烤
“+”出了张店多种消费新场景，
不仅带动了餐饮业，更带动了旅
游、交通、影视、文化、零售等所有
消费领域，形成了一个完整的产
业链。

在烧烤机遇来临时，张店通
过发放消费券推动“淄博烧烤”相
关行业借势发展，带动传统零售、
餐饮等行业快速复苏。

以发放消费券促进传统零
售、餐饮业复苏为例，张店区商务
局党组书记、局长牛伟业介绍，借
助烧烤出圈带来的流量，于4月5
月开展张店区2023消费惠民系
列活动，在餐饮、家电领域发放消

费券共计150万元，区内市民以
及外地在张店的游客皆可领取。

“买了一台3000元左右的空
调，使用消费券减了200元，只需
要2800元便抱回家了，比平常要
便宜很多，感觉像捡了个‘漏’一
样高兴。”张店的刘女士说起5月
初在淄博商厦购买空调使用消费
券获得的实惠，点了一个大大
的赞。

官方资料显示，今年以来，张
店组织35家零售门店参加全市
超市消费券活动，组织20家餐饮
企业参加惠享淄博餐饮消费活
动，组织25家4S店继续参与全市
汽车消费券活动。尤其是在“五

一”、端午期间，万达广场等各大
商贸企业带动客流300多万人
次，销售额4亿元左右。

“除普通券以外，我们还针对
各参与商家各发放了1万元的定
向券，为进一步扩大消费券适用
范围，针对万达、万象汇等综合体
各发放3.5万元定向券进行试
点。”牛伟业说，除了发放消费券
提振消费，张店区上半年还举办
了16场展会，以4月份举办的
2023年（第86届）山东省糖酒商
品交易会为例，据不完全统计，三
天会期，与会代表超过8万人次，
实现交易总额近20亿元，各项指
标均创山东省糖酒会历史之最，

进一步发挥了促进行业产销对接
和洽谈交流的桥梁、平台作用，对
提振行业信心，活跃市场消费意
义重大。

不可否认，烧烤的出圈，造就
了一个新的IP,这也意味着“淄博
烧烤”不再是一个短暂的网红产
物，而成为了能打造众多新消费
场景的城市品牌IP。

按照品牌IP规划，城市未来
需要年轻人，城市的未来也在于
年轻人。对年轻人的吸引，是城
市实现可持续发展不可或缺的
条件。

从烧烤文化火速出圈下张店
区委区政府强有力的回应，中心

城区的承载力、吸引力、辐射力正
以肉眼可见的速度拔节增长。

事实上，淄博提出的“3510”
发展目标和“强富美优”城市愿景
以及张店区践行的“三提三争”活
动，已经吹响了现代化强市建设
的冲锋号，因烧烤文化走红的张
店如今来到了新的拐点。

烧烤“+”出的消费新场景必
将能够吸引年轻人“走进来”并

“留得下”，为张店发展注入源源
不断的人才资源。

大众日报淄博融媒体中心记
者 徐晓会 见习记者 张雨桐
邴小语 通讯员 张兴淼 刘
永成

烧烤“+”文创

烧烤“+”协会

烧烤“+”信用

烧烤“+”消费券

烧烤带来的现象级流量，对淄博市尤其中心城区张店来说，无疑是一次千载难逢的机会。
从3月4日淄博成为大学生周末游的首要目的地，当日到发旅客4万余人，刷新近三年淄博站到发旅客纪录，

淄博“热”，热过了国内一众城市。
“流量”有了，如何利用烧烤“+”来提振消费，成为了淄博乃至张店区委区政府当时所关注的重点工作之一。

烧烤“+”出消费新场景
王枝团队在深圳

文博会上展示的文创
作品“淄博烧烤”。

海鲜市场入口的
大屏幕汇总了所有智
慧秤的信息。


