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金价上涨刺激消费
赴港买金者增多

近期，北京多家金店相继上调了
黄金价格，杭州多家金店的金价普遍
在657元/克至660元/克。

3月8日，记者走访了位于北京地
区的黄金销售店铺。包括中国黄金、
老铺黄金以及周生生、周大福等多店
店员都对记者表示，最近一周来店选
购和咨询黄金饰品的顾客增多了
不少。

据中国黄金门店店员透露，以往
春节期间是黄金销售的旺季，之后就
回归淡季。但近期针对妇女节的活
动确实折扣力度甚至比春节期间还
要大。“每克优惠80元。”

据记者了解，受汇率和税率优惠
等因素影响，中国香港地区与内地存
在价格差，在临近香港的深圳等地，
消费者一直喜欢去香港“购金”，而在
近期这样的趋势更明显了。

记者通过查询香港地区周大福
官网发现，3月8日，香港地区官网买
入为530.4港币（折合约487.41人民
币），而在大陆地区的周大福金价为
659元。

不过也有业内人士告诉记者，中
国海关对于入境旅客可携带黄金的
重量有规定。在目前的相关法律下，
超过50克时，旅客就需要向海关申
报，并提供相关证明文件，同时，还需
缴纳13%的消费税。

中国信息协会常务理事、国研新
经济研究院创始院长朱克力认为，在
香港黄金的进口税和销售税相对较
低，甚至有时候是免税的，自然就降
低了黄金的成本，使得价格相对内地
更具吸引力。再加上货币汇率的波
动，如果人民币对港币的汇率处于有
利位置，那么消费者在香港和澳门购
买黄金时就能享受到额外的优惠。

把时间线拉长来看，近几年黄金
价格的确在持续上涨，但涨价幅度并
不大，通常在2元上下浮动，但近一周
黄金价格却属于连续大涨，最低涨价
幅度也达到了7元。

黄金消费趋向于
年轻化和线上化

据公开数据显示，国内黄金消费
逐年增加，黄金饰品消费有年轻化和
线上化的趋势。

中国黄金协会日前发布的数据
显示，2 0 2 3年全国黄金消费量
1089.69吨，与2022年同期相比增长
8.78%。其中黄金首饰706.48吨，同
比增长7.97%；金条及金币299.60吨，
同比增长15.70%。

金价“狂飙”
国有大行发公告：上调金额

受黄金价格持续走高影响，银行的黄金积存受到投
资者青睐。黄金积存是指投资者在商业银行开立专门
账户，按照固定重量或固定金额购入黄金产品。近期由
于金价上涨，带动国有大行上调个人黄金积存业务定期
积存起点金额。

近期随着黄金价格上涨，投资者热情升温，黄金积
存业务无论是咨询量还是办理量都有大幅提升。黄金
积存业务允许个人客户在一定时期内存入一定重量黄
金，最小业务单位为1克，具体积存起点金额或重量各家
银行并不相同。因此，黄金价格持续走高，投资者的投
资成本也有所上升。

黄金积存业务由于启动资金相对较少，交易规则简
单，是普通投资者较为热衷的投资黄金渠道，在方式上
可选取主动积存或定期积存，投资之后可以将黄金进行
兑换、赎回、转让、质押等。黄金积存业务根据市场价格
波动情况实行一日多价，同一时点的积存与赎回兑换价
格相同。

记者走访了多家银行网点，工作人员均表示近期销
售火热。

3月6日，中国建设银行发布公告称，为顺应市场变
化，将个人黄金积存业务定期积存起点金额由500元上
调至600元，后续将持续关注黄金市场变动情况，适时对
上述起点金额及限额进行调整。

复旦大学金融研究院兼职研究员董希淼表示，在黄
金市场价格上涨较快的情况下，相关银行对起点金额进
行调整，以更好适应黄金市场变化。黄金价格时有波
动，投资黄金并非稳赚不赔。投资者要基于自身投资理
财的目标和需求，适当配置黄金产品，切勿跟风投资、追
涨杀跌。

面对迭创新高的黄金价格，不只是金融市场，黄金
加工上下游产业链与零售市场同样陷入“狂热”与“焦
虑”交织的氛围。近日，记者走访上海多家黄金零售门
店了解到，尽管金价大涨带来部分消费者的跟风买盘，
但多数金店负责人同样担心“金价偏高，或压制部分黄
金首饰购买需求”。

一位金店负责人说，过去两天黄金回收业务量明
显增加，部分消费者开始逢高出售投资型金条获利了
结。一位金饰加工企业负责人说，他们已全部采取“来
料加工”模式，不愿再自行承担金价涨跌风险。

面对迭创新高的黄金价格，金融市场普遍乐意“推
波助澜”。美国商品期货交易委员会发布的最新数据
显示，截至2月27日当周，以对冲基金为主的资管机构
持有的COMEX黄金期货期权净多头头寸较前一周继
续增加369400盎司。

如今，在金店、银行、电商平台都能看到频频下单的
年轻人，买金已经成了年轻人中非常时髦的一项消费。
在网上，甚至出现了“买金特种兵”这一新群体——— 一些
年轻人为了投资价值最大化，到处寻找更划算的黄金产
品，并在各种社交平台上分享自己的“秘籍”。

实际上，年轻人买金并不是从今年开始的。从2016
年到2021年，青年人购置黄金的比例已从16%增长至
59%，成为各年龄群金饰消费潜力榜首。

从全球范围看，黄金之所以不是最主流的理财方
式，其实是有原因的。黄金本身并不产生利息、股息或
分红，其价值主要依赖于市场供需和投资者情绪，价格
很容易受到各种因素影响。而那些所谓的“买金省钱秘
籍”，也很难说是完全靠谱的。所以，一味追求便宜，反
倒有可能踩到坑里。

黄金要想实现理财功能，市场流通很重要，但现实
是各家机构的回购政策并不一致。比如，大多数银行在
金条打造成首饰以后就不再回收；有的银行则只回购从
自家销售出去的金条，也有部分产品银行不提供回购服
务。这时候，消费者就只能另选回购渠道，也就有可能
造成损失。尤其是很多黄金饰品，由于包含了加工费，
在赎回时很难达到成本价，也难以和国际金价同步波
动，这就给投资带来了不确定性。

总之，买金还是应当量力而行，谨慎选择，而不是盲
目跟风从众。 据央视财经、《新京报》、《成都商报》等

年轻人争相买金
别忘了“投资有风险”这句老话

金融市场“推波助澜”
金饰加工零售产业“谨慎应对”

近近日日，，黄黄金金价价格格继继续续上上涨涨，，一一
度度登登上上热热搜搜。。

33月月77日日，，上上海海黄黄金金交交易易所所
AAuu9999..9999黄黄金金现现货货开开盘盘价价449999..55元元//
克克，，盘盘中中一一度度突突破破了了550000元元//克克的的
历历史史性性高高位位，，最最高高涨涨至至550066元元//克克。。
截截至至北北京京时时间间33月月88日日1199：：0000，，
CCOOMMEEXX黄黄金金期期货货合合约约及及伦伦敦敦现现
货货黄黄金金价价格格均均已已站站上上22117700美美元元//
盎盎司司的的历历史史高高位位。。

目目前前，，周周大大福福、、老老凤凤祥祥、、周周六六
福福、、周周生生生生、、老老庙庙黄黄金金等等主主流流品品牌牌
的的黄黄金金实实物物价价格格均均超超过过665500元元//
克克，，且且仍仍有有上上涨涨趋趋势势。。

线线上上购购金金也也热热情情不不减减。。记记者者
从从京京东东获获悉悉，，33月月以以来来，，平平台台黄黄金金
投投资资金金条条成成交交额额环环比比上上周周增增长长
110000%%，，黄黄金金饰饰品品的的成成交交额额环环比比增增
长长112200%%。。

金价连连上涨
不但线下消费热

线上购金也热情不减

●跟我没关系，我连一
克都没有。

●大家原来都这么有钱！

●2015年疯狂扫货的
黄金大妈微笑不语。

●年轻时买得起但是
不喜欢，现在喜欢了，发现
买不起了。

●这种消息上热搜了，
就是提醒你该卖了。

●现在下手的也是服
气，太辣手！

●以前觉得黄金俗气，
现在仔细端详，发现在黄金
俗气的外表下，隐隐透露出
不失儒雅的贵气、低调中不
失霸道的傲气。

周大福发布的一份《2023珠
宝消费趋势调查报告》指出，足
金首饰在中国内地和香港消费
者心中仍居于首位，其中18—40
岁的消费者中，有67%以上的人
士愿意购买足金首饰。这一轮
的黄金消费，以“悦己消费”
为主。

根据世界黄金协会发布的
黄金消费洞察，“自戴”已成为消
费者最重要的珠宝消费场景，以

“自戴”为目标的消费者贡献了
近40%的零售收入。而以往被
认为首饰（以金饰为主）销售大
头的婚庆需求则贡献了20%的
销售额。其中女性是推动金饰
销售的中坚力量。

国内消费者消费黄金的方
式，也由此前的购买金饰产品，
到定期购买小金豆“锁住存款”，
再到现在的“打金”。

京东黄金珠宝采销对记者
表示，以往大家都喜欢去金店买
黄金，近几年的数据观察来看，
线上购金的消费者越来越多，尤
其是2023年开始，购买黄金投资
金的年轻用户增长明显，小克重
的金豆豆成为年轻用户更偏好
的黄金理财习惯。“尤其在现在
金价持续上涨的情况下，很多年
轻消费者买完后都觉得‘真香’，
复购率也很高。”

记者获悉，黄金饰品价格由
原料费和工费两部分构成，品牌
店成品黄金首饰的工费在每克
30元至60元不等，而“打金”的加

工费大多数在每克15元，一些款
式简单的金镏子、金耳环的工费
只要几十元。

金价暴涨
这些企业迎利好

黄金饰品相关的上市企业
近期的业务预报显示，受金价持
续上涨的利好影响，公司营业额
也有所增长。

3月4日晚间，老凤祥发布业
绩快报，称去年营业收入为
714.36亿元，同比增长13.37%。
报告期内老凤祥黄金珠宝业务
收入和利润实现双增长，公司全
国范围内新增网点385家，年末
总营销网点达到5994家。

潮宏基则预计，2023年实现
归属于上市公司股东的净利润
3 . 2亿元至4亿元，同比增长
60.7%至100.88%。报告期内，
受国风潮流和新工艺创新的拉
动，黄金珠宝消费市场持续
增长。

民生证券的黄金珠宝消费
新趋势研报指出，克重黄金占比
高的黄金珠宝公司会受益于金
价上行，存货增值，毛利率提高；
但对于收取品牌使用费加盟模
式的品牌商而言，由于金价波动
由加盟商承担，不影响品牌商的
利润，因此加盟占比高的黄金珠
宝企业，受到金价波动的影
响小。
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