
淄博文旅顶流又有何新期许？
“上次淄博这么热

闹，还是在齐国。”去年，
火出圈的淄博，俨然重演
了“天下商贾归齐若流
水”的盛况。

3月12日上午，淄博
市人民政府新闻办公室
组织召开了淄博文旅高
质量发展新闻发布会，淄
博市文化和旅游局局长
宋爱香公布2024年淄博
文旅的发展路径，推动淄
博文旅高质量发展，让越
来越多的游客汇集到此，
探寻“不知道的淄博”、感
受“不一样的淄博”、牵手

“不一般的淄博”。
今年的淄博，将以怎

样的姿态迎接来自天南
地北的游客？“三个不”背
后有着怎样的深意？

2024春节假期尾声，惊艳一
个冬天的哈尔滨冰雪大世界，因
天气回暖闭园，紧接着淄博游客
又开始激增，再次成为黑马，两个
城市的“无缝衔接”，一度霸屏网
络，成为今年首个文旅热门话题。

紧接着，今年政府工作报告
提出“促进消费稳定增长”，其中
谈到要积极培育文娱旅游等新的
消费增长点。

而3月12日淄博文旅高质量
发展新闻发布会将“感恩遇见·品
游淄博”定为2024年主题，意在
未雨绸缪，经过一年的爆火，又在
寒冬中“稍息”，接下来的淄博，在

“旅游体验、产业发展、产品供给、
服务保障”等四个方面怎么干，将

直接关乎新一年文旅能否实现高
质量发展。

对此，宋爱香表示：“2024
年，淄博将利用之前难得的美誉
度，深化开展‘淄博文旅产业发展
年’，打造更具标志性的文旅项
目、更富冲击力的营销活动、更有
吸引力的文旅业态，培育淄博文
旅领域新质生产力，扎扎实实做
好烧烤的‘后半篇文章’。”

主线任务已定，淄博文旅高
质量发展的进度条，从这个春天
开始。

“没来淄博之前，就只打算逛
个八大局、吃个烧烤，来了之后发
现，淄博逛不完，根本逛不完。”3
月12日，跟去年其他没来过淄博

的游客一样，当赵娇艳驱车从烟
台“进淄赶烤”，被宝藏城市淄博
彻底“惊艳”到，这里历史久远、文
脉悠长，这里产业基础雄厚、产业
完备，塑造了淄博“齐国故都”“地
下博物馆”“江北瓷都”“琉璃之
乡”“丝绸之乡”之美誉。

当淄博主城区人头攒动时，
赵娇艳却又一头扎进淄博的大山
中，“因为在绿水青山间，还有一
个大家不知道的淄博。”赵娇
艳说。

眼下，春花竞相开放，很多游
客纷纷走出家门，开启赏花之旅。
数据显示，今年3月赏花游的热度
较去年同期上涨超过3倍，成为春
季旅游市场亮点。

无论是原山的迎春花，还是
文昌湖的樱花、玉兰花，又或是鲁
山的山花，都在春风拂面中次第
开放，“赏一场春花，尝一顿烧
烤”，来上一场春天里的淄博全域
游，正在成为游客们的共识。

踏青赏花，出行、住宿、餐食
缺一不可。由此，在今年春天伊
始，淄博就要破解去年“一房难
求”“一车难停”“一餐难就”等
困境。

“借春势，我们将开展健全完
善“快旅慢游”交通网络、打造游
客集散服务体系、扩容提质星级
饭店民宿、提升旅游厕所品质、更
新完善景区旅游标识、加快发展
智慧旅游等6大建设任务。”宋爱

香介绍，接下来，淄博要构建“道
路通畅、标识明晰、停车便捷、住
宿舒心、如厕方便、服务周到”的
旅游基础设施服务网络，加快补
齐旅游旺季接待短板，全力提升
游客旅游体验，让游客在淄博住
得安心、住得放心、住得舒心。

没有后顾之忧，才能更好地
探寻不知道的淄博。接下来的淄
博，闲庭信步抑或是骑车漫游，游
客还可以去安静的文昌湖，去惬
意生活的孝妇河湿地公园，更可
以去休闲有趣的淄川西河古村
落……走在春天的前面，宝藏淄
博别有一番风味。

探寻“不知道”的宝藏城市

感受“不一样”的烟火气

即便是早已习惯“意外”的淄
博，初春还是被“惊”到了：大年初
一、初二还略显平静的八大局、蒲
松龄纪念馆、淄博陶瓷琉璃博物
馆等，从初三开始就迎来了流量
高峰。八大局人山人海，春节前
四天就达到了23.05万人次；蒲松
龄纪念馆不得不限流，预约的门
票秒光，陶瓷琉璃博物馆大年初
三的客流量爆棚，大年初四更是
创下单日2.48万次的客流量，刷
新了2023年以来场馆客流量
纪录。

纷至沓来的游客，寻觅的是
回味无穷的美食，着迷的是淄博

“不一样”的人间烟火。烧烤，一

种热络的烹调方式，不仅炉子里
热，吃东西的心也热火朝天，“进
淄赶烤”的火热人群充分证明了
这一点。守着烤炉，无论吃什么
都可呼朋唤友、其乐融融：不一样
的淄博，让烧烤成为一种社交
方式。

而“舌尖”上的社交，它的载
体和平台，便是淄博整座城市。

新的一年，淄博压力仍在。
疏解压力，变压力为动力，宋

爱香说：“2024年，淄博文旅还将
在丰富文旅产品供给和推动文旅
产业发展上持续发力。”

今年的淄博，有些“不一样”。
从“兵来将挡水来土掩”改为问需

于客、主客共享，今年淄博将主动
把握微旅行、慢休闲、深度假旅游
市场趋势，深入开展“文旅+”，策
划推出“文化淄博、风光淄博、美
食淄博、潮玩淄博、好品淄博、美
宿淄博”系列文旅产品，积极培育
城市漫游、工业旅游、乡村旅游、
研学旅游、博物馆旅游等新业态，
进一步提升网红打卡地品质，引
入旅游演艺、沉浸体验等新场景，
塑造五彩缤纷印象，拓展悦享淄
博体验。

5大类60余个重点文旅项
目，这是淄博文旅在春天送给游
客的第一份“见面礼”。

“接下来，淄博还将高水平办

好齐文化节、黄河文化旅游节等
地域节会活动，创新策划音乐节、
啤酒节、露营季、非遗展等特色节
事活动，丰富文旅活动供给，加强
宣传推广营销，激发文旅市场消
费活力，举办淄博市民文化节，开
展‘唱淄博、舞淄博、诵淄博、书淄
博、画淄博、拍淄博’等万场文化
活动，不断提升群众文化生活满
意度。”宋爱香介绍。

文化和旅游部部长孙业礼在
十四届全国人大二次会议第三场

“部长通道”接受记者采访时说：
“去年文化和旅游事业强劲复苏、
蓬勃发展。从消费需求来看，全
面建成小康社会以后，人民群众

对于美好生活的向往正在发生变
化，内涵更丰富，要求更高了。过
去吃不愁、穿不愁，就觉得不错
了。现在要吃不愁、穿不愁，还得
有闲钱去旅游。文化和旅游、诗
和远方已经成为人民群众对于美
好生活向往的重要内容。”

在基础设施提升、服务质量
优化、管理能力提升、旅游业态创
新和宣传营销赋能等方面顺应旅
游发展新变化、新趋势，可以预
见，“精准化、差异化、智慧化”的
淄博，正在大家心中塑造全新的
诗和远方。

牵手“不一般”的“流量+”

千言万语，游客最在乎、最看
重的还是淄博本身，还是那个质
朴、善良、诚信、纯粹的淄博。

但今年的淄博文旅向上突
围、奋楫笃行的路途不再平阔，从
全国文旅和经济新形势的角度出
发，或将出现文旅“百花斗艳”的
现象，新鲜业态、文旅爆款和网红
城市将层出不穷。

毕竟，2023年底到现在，从
黑龙江哈尔滨冰雪大世界、湖南
浏阳烟花到甘肃天水麻辣烫，国
内文旅圈就没消停过。

“从另一角度，我们也能看
到，2024年全国旅游业有着充足
的消费潜能和巨大的有效投资需
求仍待释放和挖掘，新一年的市

场发展前景十分值得期待。”宋爱
香分析。

拼流量、争客源，各地文旅竞
争越来越激烈，城市之间越来越
内卷。谁更迅速、更灵活，谁方向
更准确，服务更精细，谁就能在

“抢人大战”中占得先机，拔得
头筹。

社交媒体普及的时代，过去
默默无闻的“小”城市也增加了

“被看见”的可能，而本身自带“网
红气质”的淄博，任何一个动作，
都会引发一定的蝴蝶效用。淄博
要想再次出圈，必须顺势而为、趁
势而上。

全国政协委员、山东省青联
副主席魏新认为：“‘网红城市’要

‘长红’，也不能拘泥于简单‘流
量’模仿，要让城市在游客心目中
树立丰富的品牌形象，达成有层
次感的‘长红’。既要游客吃好，
更要挖掘底蕴让游客‘回味无
穷’。”

公开数据显示，2023年，淄
博市实现国内旅游收入约630亿
元，同比增长68.42%，淄博文旅
工作也荣获国家级荣誉18项、省
级荣誉97项。无疑，这非凡的成
就是淄博全市人民、政府、商户和
来淄游客共同铸就的勋章。

“正因如此，我们更要着力打
造“服务淄博、诚信淄博、志愿淄
博、劳动淄博、文化淄博”城市品
牌，让游客看到更深层次的淄博，

让淄博牵手‘不一般’的‘流量
+’。”宋爱香介绍，加密重点区
域、重点时段巡逻防控，维护良好
社会治安秩序，开展周末及节假
日“1元公交游景点”活动，因地制
宜解决停车难题，保障游客“舌尖
上的安全”，提高便民服务……接
下来的淄博，全市一盘棋，在社会
治安、市场秩序、交通保障、食品
安全、便民服务等方面重点发力，
才能共同营造安全稳定、规范有
序、热情好客的旅游市场环境。

作为传统制造业大市，过去
走红的一年，是对淄博政府“放管
服”改革和城市营商环境的一次
大考，淄博经受住了考验。而未
来的一年，存在感很强，但资源和

要素禀赋并不独特的淄博，如何
在经济发展新形势下找到城市发
展的新增量，又是当下淄博面临
的重要课题。

对此，宋爱香表示：“2024
年，淄博文旅仍将积极稳妥做好

‘流量+’文章，提升城市美誉度、
知名度、影响力，继续开创‘人好、
物美、心齐’的生动局面，让‘好美
淄博’成为‘好客山东·好品山东’
的精彩篇章。”

2024，淄博文旅，让我们拭
目以待。

大众日报淄博融媒体中心记
者 孙良栋
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2023年10月14日，在张店的发
车点，市民、游客搭乘定制公交旅游
专线去景区过周末。

今年春节期间，周村古商城景
区人流密集。
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